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20 godina weba, te fantasti¢ne inovacije koja je
toliko promjenila svijet ve¢ je iza nas. No, gdje
smo tu mi?

20 godina buducnosti
—C JE IZA NAS

Vrijeme kada smo pokrenuli VIDI, poklopilo se s dolaskom
"svemoguceg” weba u Hrvatsku. Nisam mogao ni slutiti $to
¢e on promijeniti u mom ili bilo ¢ijem poslovanju u
sljede¢ih 20 godina. Nije to bilo puno kasnije od pojave
weba u svijetu, pa mogu rec¢i da je Hrvatska zahvaljujuci
nekolicini vizionara imala "svemoguci” alat medu prvima u
svijetu. To nam je davalo onaj sladunjavi osjecaj da je
ispred nas neko novo vrijeme koje treba dobro iskoristiti.
Proslo je 20 godina od dolaska weba. Je li to promijenilo
svijet? Jest. | to naglavatke. Je li promijenilo Hrvatsku?
Nazalost nije. Barem ne dovoljno. Za to smo sami krivi.
Danas web svima pruza mogucnost da svoje usluge
ponude svijetu - odmah i sad. Nitko ne moze re¢i da nema
za putovanja, sajmove, kontakte, telefonske troskove,... Sve
nam je na dlanu. Prodat ¢emo se koliko vrijedimo.

Zasto unato¢ tom fantasti¢nom alatu kojeg smo rano dobili
tako slabo koristimo tehnologiju?

Jedino u ¢emu smo donedavno bili u samom svjetskom
vrhu je broj poslanih SMS poruka po stanovniku.
Hrvatska ima 70 tisu¢a aktivnih poslovnih subjekata. Ali
zasto svake godine nemamo 70 tisuca kvalitetnih web
projekata, stranica, servisa ili inovacija godiSnje? Je li
moguce da je problem u nekom drugom?

Na srecu, ovaj natje¢aj dokazuje da je sve to moguce.
Pogledajte u ovom katalogu one koji su dobili nagradu za
najbolja web rjeSenja ili tehnoloske inovacije. Oni zasluzuju
da im skinemo kapu jer su u godini koja nije bila laka za
sve koji Zive i posluju u Hrvatskoj dokazali da se ne boje,
da se vesele budu¢nosti, da ne Zale za propustenim niti
skupljaju potpise za smjene, prava i regrese.

Oni vec¢ zive buduénost i svakako ne ¢ekaju nikoga od nas
da im osvijetle put - oni ga ve¢ osvjetljavaju nama. Jo$
jednom cestitam svim naprednim web servisima i
stranicama, tehnoloSkim inovacijama koje smo imali ¢ast
ocjenjivati ove godine. Zahvaljujem Ziriju, dizajnerima,
programerima, vizionarskim sponzorima, medijskim
pokroviteljima i svim ostalima koji ve¢ 12 godina
omoguéuju VIDI Awards - nagrade za najbolje $to
Hrvatska nudi na podruéju tehnologije.

KOLUMNA

Tomislav Kotnik
Suosniva¢ VIDI Awardsa
tomislav.kotnik@vidi.hr
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Izvorno : hrvatsko  Hrvatska kvaliteta

POZIVAMO VAS DA U POVODU PREDSTOJECIH BLAGDANA DARUJETE
SVOJE NAJBLIZE KVALITETNIM HRVATSKIM PROIZVODIMA
| POMOGNETE OCUVANIU RADNIH MJESTA NASIH GRADANA.

HRVATSKA GOSPODARSKA KOMORA
ZELI VAM SRETAN BOZIC I USPJESNU
2011. GODINU!
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HRVATSKA GOSPODARSKA KOMORA
CROATIAN CHAMBER OF ECONOMY
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VIDI Awards - natjeCaj za visokotehnoloske nagrade i izbor najbojih web servisa srecom
ima partnere osnivace, vizionarske tvrtke i organizacije koje pomazu da se napredne
hrvatske ideje promicu u svijet i tako podupiru podizanje hrvatske konkurentnosti. Bez
njih ne bi bilo ovog natjecaja na ovoj razini. Ove smo godine htjeli da kroz jednu temu
daju poruku tvrtkama i drustvu u cijelini $to nam je Ciniti da budemo pokreta¢ promjena
u Europskoj uniji, a ne pasivni promatra¢. Ovo su njihova razmisljanja...

Zelite se brze mijenjati?
PRIHVATITE NOVE TEHNOLOGIJE!

U progresivnom drustvu jedino je stalna promjena
neizbjezna, pa je stoga globalizacijska paradigma koja
izaziva gospodarstvo na brzo reagiranje na promjene na
trziStu ve¢ stara stvar. Nove tehnologije omogucuju
poduzetnicima da se brze mijenjaju i u kona¢nici prijedu iz
reaktivnog u proaktivni obrazac ponasanja. U prijevodu,
viSe nije prednost brzo reagirati na promjene, ve¢ je
prednost predvidjeti i stvarati promjene.

Tehnologija - vise nego bilo koji drugi pokazatelj - prica
pri¢u o nacinu na koji Zivimo, o prioritetima u poslovanju. Na
dnevnoj smo bazi obasuti novim tehnoloskim igrackama i
programskim rjeSenjima, a izazov je iz te mase izdvojiti i
upotrijebiti ona rjeSenja koja ¢e nam olaksati posao, smanjiti
troskove i u konacnici povecati prihode. Istovremeno,
poduzetnici koji prepoznaju prednosti novih tehnologija, ne
samo da trée brze od ostalih, ve¢ trée daleko ispred ostalih.
Nasem korisniku istinski Zelimo pruZiti najbolje, i zato kao
Hrvatski Telekom imamo obvezu istraziti nova rjeSenja i
ponuditi nasim korisnicima ona koja ¢e im omoguciti upravo
da trée daleko ispred ostalih.

Drevna poslovica kaze: “Ako se ne mijenjamo, ne rastemo.

Ako ne rastemo, onda ustvari i ne zivimo.” Istine provjerljive
u Zivotuy, jos snaznije govore u biznisu. | zato smjer koji smo
odabrali vodi prema rjeSenjima u informacijsko- A’U»OU.[ C

KOLUMNA

komunikacijskom oblaku.

Usluzne kompanije, ali i gotovo sve ostale, danas teko Zive Irena Joli¢ Simovi¢
bez web i mobilnih trgovina, elektroni¢kog pla(’:anja i ¢lanica Uprave T-HT-a i glavna operativna
prisutnosti na drustvenim mrezama kao jednog novog direktorica za poslovne korisnike

bliskog kontakta s korisnicima. Svatko od nas Zeli idealno
korisni¢ko iskustvo: recimo unajmite racunalo, kaZete Sto
vam od aplikacija treba i sve radi onog trenutka kada prvi
put ukljucite to isto ratunalo - nema dodatne opreme,
instalacija, nabavljanja posebnih licenci, nadogradnje
programskih rjesenja i sli¢cno. Ovo primjenjujemo na sebi,
jednako kao i u rjeSenjima za svoje korisnike.

Ako sami Zelimo stvarati promjene, a ne u njima samo
sudjelovati, visestruko je lakse ukoliko uz sebe imamo
pouzdanog i efikasnog partnera u obliku novih tehnologija.
A Hrvatski Telekom Zeli biti pouzdan partner koji
najnaprednijim rjeSenjima i vrhunskom uslugom apsolvira
sve poslovne izazove svojih klijenata.

| VIDI awards | 2010 5
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com

NOVATIVNA
RJeSENJIA
J ZDRAVSTVU

Ericsson Nikola Tesla osigurava inovativna
ICT rijeSenja koja unaprijeduju Zivot ljudi,
stvaraju novu vrijednost i pozitivho utjecu
na okolis.

www.ericsson.com/hr

ERICSSON
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Inovativnost
NEMA GRANICA

U ovako sloZenim i neizvjesnim vremenima, kada se malo toga
moze izdvajiti iz mora crnih scenarija i lo3ih vijesti, promocija
pametnih pojedinaca i projekata prilika je za okretanje pravim
vrijednostima i pozitivnim porukama kakve se obi¢no razmjenjuju
na mjestima na kojima se okupljaju kreativni ljudi.

VIDI e-novation je projekt koji sam po sebi predstavlja inovaciju
u adresiranju upravo onog najpozitivnijeg Sto Hrvatska ima -
kreativnih ljudi i novih ideja. Daju¢i priliku upravo takvim
inovativnim ljudima i stvarajuci prostor za promociju njihovih
kreativnih ideja, VIDI e-novation artikulira interes napredne
Hrvatske koja svoje mjesto u Europi Zeli ostvariti kroz dodanu
vrijednost, tehnolosko vodstvo, znanje i razvoj.

S druge strane, podrska ovakvim projektima koji promoviraju
prave vrijednosti te poti€u stvaranje kreativnog okruzenja u
kojem je jedino mijerilo znanje, njegova razmjena i otvorenost
novim idejama, dio je nade zajedni¢ke odgovornosti za drustvo
kakvo ¢emo imati sutra.

Danas se o inovativnosti jako puno govori, ona je poput
paradigme zacrtana u poslovnim planovima i strategijama, svi
znaju da je kreativnost tocka diferencijacije i preduvjet uspjeha.
No, je li to dovoljno da se napravi pravi iskorak prema Europi i

globalnom okruZenju? / - 7
Uvijek se sjetim francuskog nobelovca André Gidea koji je LA .._.A\/,/\%’

KOLUMNA

jednom rekao da ¢ovjek ne moZe otkriti novi ocean, ako nema
hrabrosti iz vida izgubiti obalu. Odvajanje od poznate obale mr. sc. Gordana Kovacevi¢
kao i svako putovanje u neistrazeno i novo, od pojedinca i od predsjednica Ericsson Nikole Tesle

organizacije, trazi smjelost, odlu¢nost i ustrajnost. Bilo da je
rije¢ o novom trzidtu, kupcima, proizvodima, tehnologijama,
poslovnim i organizacijskim modelima ili na¢inu rada i upravljanja
ljudima ili timovima... Inovativnost je sposobnost i hrabrost
promisljanja svijeta i odnosa medu ljudima na drugaciji nacin i
s novim rezultatom.

Upravo zato, ba$ poput cvijeta kojemu treba sunce, voda i
plodno tlo, nasa kreativnost se razvija u poticajnom okruzenju
koje prepoznaje, poti¢e i nagraduje kvalitetu, znanje i nove ideje.
Ericsson Nikola Tesla svakodnevno uspjesno sudjeluje u
stvaranju najmodernijih ICT rje$enja, visokovrijednih i
konkurentnih proizvoda, te na taj nacin inovativno doprinosi
razvoju gospodarstva i drustva u cjelini. Upravo zato vjerujem
da je kompanija koju vodim svojevrsni “role model” za hrvatsku
gospodarsku politiku u EU kao i za poticanje kreativnosti u
podrucju visokih tehnologija.

Sigurna sam da su nase $anse za uspjeh kao zemlje daleko vece
uz poticanje razvoja i inovativnosti kao zajedni¢kih vrijednosti
te uz koristenje naprednih ICT tehnologija.

Brojni hrvatski velikani, poput Nikole Tesle i Rudera Boskovica,
upravo znanjem i revolucionarnim idejama pristupili su
europskoj i svjetskoj zajednici. Njihova djela danas su dio
civilizacijske bastine. U¢imo od njih! Budu¢nost nase djece ovisi
o0 odlukama koje donosimo danas. Zato ne smijemo oklijevati -
imamo mogucénosti - pokazimo vodstvo i hrabrost; imamo
tehnologiju - pokazimo da ju znamo iskoristiti kako bismo
ostvarili svoju viziju. Inovativnost nema granica - poput znanja,
ona dijeljenjem i Sirenjem raste.

| VIDI awards | 2010 7
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Hrvatska -

KOMUNIKACIJSKI KORIDOR EUROPE

Hrvatska pripadnost europskoj zajednici naroda danas
viSe nije upitna nego samorazumljiva Cinjenica.
Povijesni moment u kojem ¢e se dogoditi ulazak
Hrvatske u taj privilegirani klub sasvim ¢e sigurno
izmijeniti gospodarsku sliku nase zemlje. Trenutak je
to kojeg mnogi o¢ekuju s optimizmom, ali i objektivnim
strahom od otvaranja trzista globalnoj konkurenciji.
Hrvatska se trenuta¢no nalazi u nezavidnom poloZaju
- ekonomska kriza, ali jo$ dublja strukturna kriza,
vode nas neminovno u duznicko ropstvo iz kojeg se
nece izbaviti ni generacije koje ¢e nas naslijediti. U
ovom trenutku ulazak Hrvatske u EU bi se mogao
¢initi kao posljednja slamka spasa posrnulom
gospodarstvu. Ipak, moramo biti svjesni da EU nece
rijesiti niti jedan na$ strukturni problem, ukoliko mi
sami ne osmislimo vlastiti model oporavka. Ono $to
nama treba jest vizija kuda Zelimo i¢i i nacionalna
strategija koja ¢e slijediti tu viziju odnosno unaprijed
zadane ciljeve.

Ponajprije valja imati na umu naSe vlastite
komparativne prednosti  koje nas smjeStaju
ravnopravno uz bok ¢lanicama kluba europskih
naroda. Tu prije svega mislim na geostrateski polozaj.
Hrvatska se nalazi na razdjelnici Mediterana, srednje

Europe i Orijenta, na sat-dva zra¢ne udaljenosti od
svih sredidnjih europskih gradova. Pet je klju¢nih
elemenata i prednosti koje mogu koristiti svima koji s
njom posluju: prometna infrastruktura, energetska
infrastruktura, voda, Cisto tlo i nezagadeno more.
lzgradnjom velike cargo zratne luke, koju bi
najmodernijim Zeljeznicama trebalo povezati s
jadranskim lukama i unutradnjosti, te izgradnjom
jadranske Zeljeznice od Dra¢a do Trsta i produljenjem
plovnog puta Savom do Zagreba, Hrvatska bi postala
srediSnja komunikacijska totka u svijetu za prostor
srednje i jugoistocne Europe.

Na$ cilj mora biti pozicioniranje Hrvatske kao
komunikacijskog koridora Europe sa svijetom i obrnuto
- jer ne Zivimo u europeiziranom nego globaliziranom
svijetu. Moramo izbje¢i zamku da postanemo samo
jo$ jedna zvjezdica na zastavi Europe, a sustinski
samo jedna tocka na njezinoj periferiji. Stoga
moramo voditi ra¢una o tome da nasa sudbina ne
bude vezana isklju¢ivo uz Europu, nego i uz cijeli
svijet. Ulaskom u EU potvrdujemo povijesnu
pripadnost zajednici drzava staroga kontinenta, a
valoriziranjem svojih prirodnih prednosti omogucujemo
si ulazak u gospodarsku arenu globaliziranog svijeta.

ZAwa

Nadan VidoSevi¢
predsjednik Hrvatske gospodarske komore

Hrvatskoj Ce koristiti ulazak u EU.
HOCE LI EUROPA IMATI KORISTI?

Opcenito govoredi, prvo bih htio re¢i da je odgovor
objema stranama u ovom dijalogu isti - prilike.
Zapravo, U idealnim okolnostima, svaka strana bi
trebala odrazavati suprotnu stranu one druge,
poput dvije strane medalje.

Hrvatska bi trebala Uniji donijeti priliku da uspjesno
prosiri svoj gospodarski pojas, otvaraju¢i postojecim
zainteresiranim stranama novo fer trziste na kojem
Ce rasti, uciti i razvijati se. Kao sastavni dio toga,
Hrvatska ¢e, nadamo se, ponuditi ne samo trziste
za prodaju nego i radnu snagu s jedinstvenim
kvalifikacijama koja bi podrzavala njihove
aktivnosti unutar Hrvatske, ali i na drugim
podrugjima EU-a, uz konkurentne cijene.

Na drugoj strane medalje trebalo bi biti uklju¢ivanje
u EU koje bi trebalo donijeti Hrvatskoj mogu¢nost
da rasiri svoja krila unutar EU-a, ali i drugdje.
Hrvatske tvrtke i ljudi bi trebali dobiti mogu¢nost za
dugoro¢ni rast i razvoj, ukljucuju¢i nova trzista i
mogucnosti zaposljavanja. Pristupanje EU bi
takoder trebalo otvoriti nova pitanja u vezi radne
snage i trzista — pitanja nove kvalificirane i jeftine
radne snage koje trenutno nedostaje i novih kupaca/
potroSaca hrvatskih proizvoda.

Ovdje govorimo o nacelima - klju¢nim pojedinostima
mehanizama koji ¢e omoguciti takvu idealnu,
recipro¢nu razmjenu. Specifi¢nosti su u ovom

slu¢aju vazne za vizualizaciju nacina na koji bi se to
moglo dogoditi. Mislim da spominjanje specifi¢nih
proizvoda i usluga ne bi bilo relevantno koliko je
vazno omoguciti slobodan i ucinkovit ulazak
proizvoda, usluga i radne snage u ova nova
podrugja.

Predvidam da bi u Hrvatskoj ovo moglo opéenito
rezultirati pove¢anjem konkurencije na trzistu. Hoce
li to Hrvatskoj donijeti jeftinije proizvode, viSe radnih
mjesta, vece place? Padaju mi na pamet
vanjskotrgovinska bilanca, pove¢ana konkurencija i
slobodnije kretanje preko granica, ali ne znam. Hoce
li to omoguciti jeftiniju stranu radnu snagu i
povecanje izravnih stranih ulaganja? Nadam se, ali
opet ne mogu tvrditi sa sigurno$¢u.

MoZe li to Hrvatskoj donijeti prijeko potrebnu
financijsku sigurnost? Osje¢aj pripadnosti Europi?
Slobodniji protok ili razmjenu ideja? Vise standarde
u ekonomiji i na financijskom trzistu? Poja¢anu
regulativu? Trebalo bi - bez toga u pravilu ne ide.
Sto se tite Hrvatske, puno toga je moguée. Medutim,
hrvatski mediji i Vlada bi trebali odigrati kljutnu
ulogu osvjestavanju toga procesa u javnosti.

Ono u $to sam siguran je da ¢e prilika, odnosno
pristupanje EU-u, donijeti promjene u Hrvatskoj,
dok s obzirom na njenu veli¢inu, to ne mora nuzno
biti tako i u drugom smjeru.

John Gasparac

partner u PriceWaterhouseCoopers, Zagreb

| VIDI awards | 2010
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Innovation and Leadership Business Academy

PRAKSA VODENA
TEORIJOM

Niste sigurni na koji nacin
voditi slozene projekte?

Kako izgraditi tvrtku znanja?

Zelite smanijiti troskove i
istovremeno ubrzati poslovne
procese?

Svjesni ste vaznosti Sirenja
znanja do svakog radnika,
no ne znate kako to udiniti?

Odgovore saznajte na

www.ilba.eu

Kako postici konkurentsku
prednost pomocu ICT-a i
novih poslovnih modela?

Pitate se kako koristiti ljudiske
potencijale u uvjetima
globalnog triista?
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Sto ¢e ulazak u EU donijeti Hrvatskoj
A STO HRVATSKA EU?

Ulazak Hrvatske u EU, toplo se nadam, donijet ¢e
povratak europskom sustavu vrijednosti. Premda je
Hrvatska malena, gotovo zanemariva u mnogim
podrugjima po kojima se mjeri uspje$nost, njezina
povijesna, kulturna i znanstvena popudbina,
prirodne ljepote i zemljopisni poloZaj znacajem
nadmasuju statistiCke pokazatelje.

Drugo podrucje za koje ocekujem da ¢e profitirati je
podrucje obrazovanja, razvoja ljudskih potencijala i
liderstva. Danas na Zemlji ne postoji drustvo, narod
ili zajednica koji svoju odrzivu uspje$nost nisu
izgradili, ili je upravo grade, na ljudskom kapitalu. U
Hrvatskoj smo se nasluSali o drustvu znanja,
ekonomiji znanja i vaznosti obrazovanja kao
prioritetnim i strate$kim podru¢jima razvoja.
Medutim, u svakodnevnici, 'kila" asfalta ili betona je
bila i ostala vaznija od iste koli¢ine mozga. Vjerujem
da nije potrebno nagladavati da nas je upravo
sindrom kile asfalta odnosno betona i doveo u
situaciju u kojoj se danas nalazimo. Dovoljno je
samo pogledati poziciju koju ICT vjestine, koje
predstavljaju  osnovnu pismenost 21. stoljeca,
danas imaju u hrvatskim osnovnim &kolama -
neobavezan predmet!!! Ta €injenica, uz kontinuirano
smanjenje interesa za matematiku i fiziku ;.
tehnicke i znanstvene predmete) u osnovnim

U odnosu na ostale grane, hrvatska IT industrija je
specifiéna po tome $to je ¢ini puno malih tvrtki
(prema nekim statistikama viSe od dvije tisuce) s
deset i manje ljudi. Pokrecu ih i vode poduzetnici koji
su istovremeno i menadzeri i klju¢ni stru¢njaci.
Uspjesdni americki poduzetnik pokrene tvrtku, razvije
je, proda njezin dio ili cijelu tvrtku financijskim
ulagac¢ima ili drugoj IT tvrtki, odlazi na drugi projekt
ili ostaje dalje raditi u firmi ukoliko je vezan za svoju
originalnu ideju. Hrvatski poduzetnik pokre¢e posao
gledaju¢i kako prezivjeti prvih par godina sa
skromnim sredstvima. Osim konkurencije, protiv
njega su i drzava koja ga svojim ogromnim nametima
ve¢ od prve minute tretira kao da posluje desecima
godina; malo trziste; banke koje nemaju razumijevanje
za ovu vrstu posla; skroman broj ulagaca koji nemaju
razumijevanja za poslove sa sporim obrtom kapitala
i jo§ kojestal Tome treba dodati relativno nisko
razvijenu ICT infrastrukturu drustva s malo dostupnih
javnih servisa, loSom umrezenoS¢u i niskim
standardom gradana. To je razlog zaSto prosje¢an
hrvatski IT poduzetnik ostaje u okvirima
samoodrzivog razvoja drzeci se slogana "dok ide -
ide", nadajuci se da ¢e i¢i dok ne zaradi dovoljno za
bolji standard i nekakvo alternativno ulaganje koje se

Skolama, uz nedostatak vizije i strategije, vodi do
disproporcije u visokom obrazovanju na Stetu
tehni¢kih i tehnoloskih znanosti. Svidjelo se to
nekome ili ne, 21. stoljece je stoljece tehnologije i
upravljanja znanjem - baziranog upravo na toj istoj
tehnologiji.

Tre¢e podrucje je podruje inovativnosti i
konkurentnosti - koje je nuzno i neraskidivo vezano
uz sustave vrijednosti i obrazovanja. Hrvatska je
inovativna nacija na nivou pojedinca, no ne i na
razini institucije ili nacije. Konkurentnost bez
inovacija danas ne postoji. Da bi netko bio inovativan
(pojedinac, tim, institucija ili dru$tvo) ne mora nuzno
biti i inventivan (iako ta karakteristika itekako moze
dodatno pomoci). Ulazak u EU ¢e Hrvatskoj pomoci
da, kao dio jednog od najvecih, najuspjesnijih i
najkonkurentnijih  svjetskih  gospodarstava,
baziranih na inovacijama i tehnologiji, prihvati i
prilagodi svoju strategiju (koju ve¢ duze vrijeme ni
nema) onoj koju provodi EU. Medutim, kako bismo
iskoristili vlastite potencijale koje posjedujemo te
mogucnosti i 8anse koje EU nudi morat ¢emo se
mijenjati. Ono &to nam ide u prilog je da smo ostali
bez drugih opcija. Novija povijest nam pokazuje da
u tedkim situacijama i pod pritiskom dobro
funkcioniramo. A sreca prati hrabre.

Kako i1zgleda prosjecna
HRVATSKA IT TVRTKA?

najceSte ogleda u nekretnini koja bi mu mogla
osigurati neki oblik rente kad tvrtka propadne. Mali
broj hrvatskih IT poduzetnika uspije prebroditi
pocetnu fazu i malu tvrtku pretvoriti u normalno
rastucu tvrtku. Za njih se obi¢no kaze da osim
vjere u vlastiti posao imaju i viziju, definirane
cilieve, poslovne planove te funkcionalno
postavljenu mikro-organizaciju koja ih je u stanju
dosti¢i. Njihove tvrtke nastavljaju rasti po nekoj
prosje¢noj trzisnoj stopi do otprilike 50 uposlenika.
Najcesce se taj rast zaustavlja na brojki od 30 do 40,
koliko ima vec¢ina hrvatskih relevantnih IT tvrtki.
Prevladava logi¢no razmisljanje da je to zbog maloga
kapaciteta lokalnog trzista i da bi za daljnji rast
trebalo prije¢i granice. Pojednostavijeno gledano,
sustina te promjene je u promjeni mentaliteta
poduzetnika/vlasnika koji, slikovito reteno, treba
odvojiti pravnu osobu (tvrtku) od fizitke (sebe -
vlasnika). Upravljanje ve¢im brojem ljudi trazi
poznavanje osnovnih vjestina upravljanja i vodenja
kao $to su definiranje nadleznosti, delegiranje,
posredno izvjestavanje, planiranje i koordinacija,
formiranje (dovodenje) srednjega profesionalnog
menadZmenta, “pametnije” poslovanje gdje se osim
prodaje pocinje gledati stvarni profit.

Ivan Vidakovi¢

direktor Microsofta Hrvatska

Ante Mandi¢
predsjednik Uprave IN2 Grupe
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RAZVOJ T PODRSKA KVALITETNA I INTEGRIRANA RJESENJA

NAJVECIH SUSTAVA U RH



Budu¢nost Hrvatske svakako je unutar Europske
unije, kojoj kao zemlja geografski, kulturno i povijesno
pripada. Naravno, ¢lanstvo u EU moramo docekati
spremni za sve prilike i izazove koje jedno tako veliko
trziste sa sobom nosi. Moramo biti svjesni da
lanstvo u EU otvara perspektive za prosperitet i
kvalitetan Zivot svakog pojedinca i organizacije, no za
taj cilj svatko od nas treba raditi. | to ponajprije na
sebi, na podizanju vlastite konkurentnosti, znanja i
vjestina.

Sto se tite ICT sektora, on je prepoznat kao jedna od
neizostavnih pokretackih i razvojnih grana. U razdoblju
priblizavanja EU, nuzne su prilagodbe nacionalnih
sustava i podizanja ucinkovitosti administrativnog
aparata kako bi se Hrvatska uskladila s europskim
standardima. Mi u APIS IT-u radimo na prilagodbi
nacionalnih informacijskih sustava i na temelju tih
iskustava mozemo ustvrditi da izgradnja potpune
interoperabilnosti sa sustavima Europske unije otvara
mogucénosti i perspektive cijeloj hrvatskoj ICT industriji
da svoje usluge i rjeSenja plasira na trziste EU.
Ulaskom u Europsku uniju ICT tvrtke u Hrvatskoj
dobivaju mogucnost pod jednakim uvjetima natjecati
se za poslove u bilo kojoj zemlji ¢lanici te ravnopravno
sudjelovati u projektima s europskim partnerima.
Informaticke usluge i servisi sve su potrebniji, brojniji

ZA RAST NA TEMELJU PROIZVODA

Republika Hrvatska je u podrugju istrazivanja i
razvoja spremna koristiti strukturne fondove ve¢
danas. Kroz nase programe podizemo svijest o
kreiranju projekta iz ideje, kreiranju proizvoda iz
projekta te podizanju tvrtke na temelju proizvoda.
Na taj natin ve¢ sada pripremamo apsorpscijski
kapacitet nasih buducih korisnika.

Kako smo donosili odluke, ne manje vazno kako
smo ih provodili i u konac¢nici jesu li one bile
provedive pocinju s prioritetima koje smo uskladili
s potencijalom i vremenskim odjekom.

Ove godine je jedna hrvatska ICT tvrtka dobila
privatnu investiciju od 1,2 milijuna americkih
dolara. Ista tvrtka je 2009. dobila drzavnu potporu
od 1,7 milijuna kuna, za koje je drZzava objavila
javni natje¢aj 2007. godine. Sredstva za potpore
su se dijelom osigurala iz kredita Svjetske banke
koji je potpisan godinu dana ranije. Za postavljanje
sustava potpore koristena je analiza iz Programa
tehni¢ke pomoci potpisanog u listopadu 2002.
godine. Strategija razvoja inovacija u RH koja je
nastala nakon pocetne analize temelji se na
jasnim pretpostavkama.

WWW.VIDI.HR/AWARDS

Rad, znanje 1 vjestine -
PERSPEKTIVE ZA PROSPERITET

i kompleksniji, a po ulasku u EU mozemo ocekivati i
daljnje jacanje i razvoj ICT sektora. Investicije u ICT
nuzne su u svakom gospodarskom podru¢ju i element
su bez kojeg nema toliko Zeljene konkurentnosti.
Europsko gospodarstvo trazi nacine kako bi odrZalo
konkurentnost na globalnom trzistu i vidi dodatnu
vrijednost u ulaganjima u ICT koje snazno podupire, a
o Cemu svjedoce i prioriteti u okviru Digitalne
agende. Naime, ulaganja u ICT poticu rast
produktivnosti u svim sektorima i omogucuju
procesne i proizvodne inovacije. Sredstva koja se
usmjeravaju na razvoj ICT tehnologija, vracaju se
kroz ve¢u produktivnost rada i vecu konkurentnost.
Tako ¢e i u Hrvatskoj sve vise rasti i jatati svijest o
doprinosu ICT tehnologija u smanjivanju operativnih
troskova poslovanja i u€inkovitijem upravljanju. Isto
tako, snaznije ¢emo se ukljuciti u standardizirani
razvoj digitalnih paneuropskih usluga i sadrzaja u
okviru zeljenog jedinstvenog digitalnog trzista.
Hrvatska ICT industrija ima priliku biti uspjeSna u
okvirima velikog trziSta Europske unije i jake
konkurencije, no samo uz sustavno ulaganje u znanje
i poticanje inovativnosti. Inovacije su klju¢an ¢imbenik
razvoja za svaku tvrtku, jer ¢e samo one tvrtke koje
mogu iskoristiti znanje za stvaranje boljih rjeSenja biti
konkurentne i spremne za rast.

Kako bismo osigurali efikasni inovacijski sustav
moramo:

1) jacati znanstvenu osnovu

2) uvesti odgovarajuce izvore financiranja

3) uspostaviti  tehnoloSko  poslovnu
infrastrukturu.

Bez obzira na brzinu vremena u kojem Zivimo,
ovdje govorimo o strukturnim promjenama koje
jednostavno moramo usvojiti.

Jo§ me viSe raduje uspjeh spomenute ICT tvrtke
- jer postoji jo$ desetak drugih koje idu sli¢nim
putem. Istovremeno postoji jo$ stotinu tvrtki koje
su nas uspjele uvjeriti da zasluzuju potporu za
razvoj novih proizvoda te tisu¢u onih koji bi
testirali svoje ideje te ¢e za njih napisati projekte.
Sve to je jako dobar pokazatelj da strukturne
promjene u istrazivanju i razvoju dobivaju svoj
odjek u javnom Zivotu, da smo ve¢ sada spremni
za Europsku uniju i njene strukturne fondove.
Obzirom na povecani interes nasih potencijalnih
korisnika mogu samo rec¢i da je prava Steta Sto
danas ne ulazimo u EU.

ﬁ"“j‘/""“s

Dunja Jurica
predsjednica Uprave APIS IT-a

[deje 1 projekt
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e
Dalibor Marjanovi¢
direktor Poslovno-informacijskog centra
Hrvatske - BICRO d.o.o.
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Hrvats d.o.o. osnovala je Vlada RH
1998 godme radi provedbe Vlachmh pro -"':' na potpc ' tehncloékom razvoju kao

BICRO

Paslovno - inovaciski centar Hrvatske
Business Innovation Center of Croatia

- . I

|
BICRO je kljuéna organizacija u nacionalnom inovacijskom sustavu cije je osnovna uloga u razvoju i provedbi

programa drzavne potpore i tehnologijskog razvoja kao generatora odrzivog rasta i na znanju utemeljenog
gospodarstva sposobnog za ravnopravno sudjelovanje na globalnom trzistu.

CILJEVI
* pokretanje novih poduzeca utemeljenih na znanju i naprednoj tehnologiji ‘,,n
* promicanje uspostava i razvoja tehnologijske infrastrukture P
* doprines stvaranju i razvoju industrije rizicnog kapitala
* jacanje suradnje znanstvene zajednice i gospodarstva

PROGRAMI
RAZUM, TEHCRO, VENCRO, IRCRO, KONCRO i EU programi

Program RAZUM osigurava:
* pocetno financiranje
novoosnovanih na znanju Program IRCRO potice:
utemeljenih poduzeca » suradnju gospodarstva i znanosti
financiranje istrazivanja i » maksimalno iskoristenije infrastrukture
razvoja novog proizvoda ili u znanstveno-istrazivackim centrima
usluge u postojecim poduzecima ulaganje u istrazivanje i razvoj malih |
srednjih poduzetnika

Program TEHCRO potice pokretanje i razvoj:

* tehnologijsko-poslovnih centara
« tehnologijskih inkubatora Program KONCRO osigurava laksi pristup
* razvojno-istrazivackih centara tehnologijskim i upravijackim znanjima:
* sufinanciranjem savjetodavnih usluga s

Program VENCRO potice: cillem povecanja konkurentnosti
* stvaranjem mreze konzultanata

* osnivanje fonda rizicnog kapitala
* razvoj industrije rzicnog kapitala

EU programi
BICRO aktivno sudjeluje u pripremi Hrvatske za europsko jedinstveno trziste. U tijeku je priprema za
akreditaciju od strane Europske komisije, kojom ¢e BICRO postati provedbeno tijelo Ministarstva znanosti,
obrazovanja i Sporta za buduce strukturne fondove Europske unije, BICRO je i nacionalni partner u
Europskoj poduzetni¢koj mrezi Hrvatske (EEN - Enterprise Europe Network) koja pruza potporu malim i
srednjim tvrtkama u pronalazenju puta k jedinstvenom trzistu Europske Unije, pristupu
informacijama i uslugama, te transferu tehnologije, znanja i inovacija.

— i

F 4 4 B

Planinska 1, 10 000 Za Tel: +385 1 2352 601, Fax: +385 1 2352 615 E-mail: ured-bicro@bicro.hr www.bicro.hr
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lzvrsnost -

PRILIKA ZA HRVATSKI ICT SEKTOR

Nema dvojbe, tehnologija je danas postala
nezaobilazni dio nasih zivota. Pojednostavnila
ih je i ucinila laksim, obogatila. Pritom nam je
pruzila neslu¢ene dimenzije spoznaje i slobode.
Ukratko, Zivot bez tehnologije danas je
jednostavno nezamisliv.

Svjesna da je uspjeSna primjena informacijsko-
komunikacijske tehnologije u poslovnim
procesima - kako gospodarstva, tako i uprave
- nezamjenjiv i snazan alat za ubrzanje ukupnog
razvoja, Vlada Republike Hrvatske snazno
podupire njezin razvoj i sinergiju s inovacijama
i znanjem $to, u konacnici, predstavlja jednadzbu
uspjeha. Stoga danas informacijsko-
komunikacijska tehnologija, kao mo¢ni alat i
generator promjena, ima svoje mjesto i znacajnu
ulogu u ukupnom napretku Republike Hrvatske.
Danas, kada se putovanje Republike Hrvatskoj
prema ¢lanstvu u Europsku uniju priblizilo
svom zavrsetku, stojimo pred pragom zajednice
koja pred nas stavlja nove izazove i mogu¢nosti,
prije svega da na velikom zajedni¢kom trzistu
zauzmemo svoje mjesto i ostvarimo domace
potencijale.

Maksima kako tehnologija pokrece svijet pred
nasim se oc¢ima nadograduje na svoju visu
inaCicu - danas se svijet pokrece kroz
tehnologiju. VIDljev natje¢aj ove je godine
razjasnio nekoliko stvari. Ponajprije je postalo
o¢ito kako se na podrucju ICT-a vise ne dogada
“nista novo", ve¢ se kroz njega dogada sve.
Ljudsko djelovanje u tolikoj se mjeri preselilo u
appsove, drustvene mreze i sve oblike
umrezavanja da ih prestajemo biti svjesni.
Tehnologija je, dobiv$i globalni poticaj, postala
dohvatljiva i u najzabacenijim kutcima svijeta,
¢ime je prestala biti kamen spoticanja i
pretvorila se u platformu za gospodarski,
drustveni i osobni razvoj. Danas ICT viSe nije
povlastica bogatih i razvijenih. Svatko, pa i
najmanja firma ili pojedinac, danas moze
koristiti tehnologiju, bez nuZne potrebe za
skupim projektima, skupim istraZivanjima i
velikim razvojnim centrima. Potrebno je tek
imati dovoljno njuha i inovativnosti kako bi se
ona iskoristila u novom svjetlu i za iskoristavanje
novih prilika.

Kao mala i otvorena ekonomija, Hrvatska mora
nauciti koristiti otvorenost kao svoju glavnu
konkurentnu prednost te pronaci nacine kako
postati prepoznatljiva. Pritom je u suvremenom,
otvorenom i globaliziranom svijetu nesumnjivo
jedan od nacina za osiguravanje razlikovanja
od drugih upravo - izvrsnost. A upravo u
izvrsnosti vidim priliku za hrvatski ICT
sektor.

Nema sumnje, pred nama je razdoblie sve
snaznijeg nadmetanja, razdoblje da pokazemo i
dokazemo kreativnost, inovativnost te znanje
nasih ICT stru¢njaka. Kao drzavni tajnik
SrediSnjeg drZzavnog ureda za e-Hrvatsku
tijekom zadnje dvije godine osobno sam se
uvjerio u bogatstvo kvalitetnih i jedinstvenih
domacih rjeSenja, u stru¢nost i znanje
predstavnika hrvatske ICT zajednice te, u
konacnici, u izvrsnost koju posjeduju.

Zbog svega toga, ¢vrsto vjerujem da dolazi
vrijeme za oplemenjivanje nasih resursa i
ostvarivanje potencijala hrvatskog ICT sektora
na velikom zajedni¢kom trziStu Europske unije.

Igor Luci¢
drzavni tajnik SrediSnjeg drzavnog ureda
za e-Hrvatsku

Domace utjelovljenje
SVJETSKIH TRENDOVA

S druge strane, to je uvjetovalo da koristenje
ICT-a postane nezaobilazno, uvjet bez kojeg se
utrka s trzistem gubi brze no ikada. Dinamika
razvoja ubrzala se do te mjere da ne mozemo
postrance gledati igru i pravdati se kako u njoj
“mali judi" ne mogu sudjelovati. Hrvatska ima
svu potrebnu infrastrukturu da se na podru¢ju
primjene ICT-a nosi i s najve¢im svjetskim
silama, ako takve sile jo$ postoje u tom podrucju.
Ostaje samo ljudski faktor, koji mora isplivati na
povrsinu i postati nam glavna briga.

Upravo je to ono na $to se fokusira VIDI
Awards, e-novation i Web Top 100. Otkriti i
promovirati sposobne, inovativne i snalaZljive
ljude s vizijom i rjeSenjima. Ne zbog toga da
ih stavljamo na pijedestal oboZavanja, ve¢ da
posluze kao pozitivan primjer i smjerokaz
svima. Sretni smo $to smo okupili stotine
takvih primjera, a danas su nam pozitivni
primjeri potrebniji vie no ikad.

TomislavNovak

glavni urednik Lasopisa VIDI
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Glava
U oblacima.
Noge AVISto

na zemlji.

Microsoft WinDays11 konferencija, Rovinj, 4. do 8. travnja 2011.

PRUJAVE SU OTVORENE Svi znamo onu: “Tko rano rani...sjedi na boljoj grani!”

ISKORISTITE POPUST Early Bird prijave do 14. veljace 2011.

Vi ste IT strucnjak. \
Zelite znati sve o doud computingu, o Microsoftovim Znate svoj posao. Zelite vise, Zelite cuti DRUGACUE IDEJE!

novim proizvodima: Windows Azure, Office 365, Tetite Sirenju poslovanja unatoc kriznim vremenima,
Internet Explorer 9, Dynamics CRM 5 & NAV 2009 R2, povezivanju | izvan granica, efikasnijem upravijanju
Microsoft Lync, Windows Intune... Zelite nove troskovima, boljem rjesavanju poslovnih problema..i da

PROSTORE IDEJA! Zelite ih cuti od najboljihl Na najvecoj  vam o tome govore najbolji domaéi i inozemni struénjacil
| najboljoj tehnolosko-poslovnoj konferenciji u regijit?
Dobrodosli!

Za vise informacija posjetite www.mswindays.com | www.jutarnji.hr/windays11 ﬁ E

WinDays11 / 8 oo wdmaesy e

IPROETOAN DL DEUGKEIE MIEIE



00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
99900000000000000000800000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 WWW.VIDI.HR/AWARDS

VIDI d
e-novation
award

Natiecaj za inovativne proizvode u visokim tehnologijama
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VIDI E-NOVATION ZIRI

NI
JIVACKI
D

Kristijan Zimmer,
voditelj centra infor-
macijske potpore FER-a
prof.dr.sc. Bozidar
Kli¢ek, profesor na
Fakultetu organizacije i
informatike u Varazdinu
Ante Magzan, predsjed-
nik tvrtke Adriatic Media
Tanja Puselj Ostroski,
¢lanica Uprave IN2
grupe

Hrvoje Prpi¢, suosnivat
udruge CRANE
Tomislav Kotnik,
medijska kuca VIDI
dr.sc. Darko Huljeni¢,

mng. za tehnologiju i
znanstvene ativnosti
Ericsson Nikole Tesle
Ninoslav Kurtalj, direk-
tor Elma Kurtalj d.o.o.
dr. Hrvoje Zorc, savjet-
nik za tehnologiju i ino-
vacije na Institutu Ruder
Boskovi¢

Robert Slavecki,
Osnivag, Obvius d.o.o.
mr.sc. Andrija Petrovi¢,
generalni direktor
Tehnoloskog parka
Varazdin

STRUCNI OCJENJIVACKI SUD VIDI E-NOVATION 2010

ONI SU ODLUCIV

Ukupno 11 predstavnika vodec¢ih hrvatskih kompanija, organizacija,
instituta, visokih uciliSta i redakcija dali su svoj doprinos ovogodiSnjem
VIDI e-novation natjecaju
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Postupak ocjenjivanja u
VIDI e-novation natjecaju

Stru¢na evaluacijska komisija VIDI e-novation natje¢aja dobila je od organizatora jasno

Velike hrpe papira svjedoce o velikom broju prijava. Ovo je trenutak kada Zziri na
svom stolu ima zapecacene prijave pripremljene za evaluaciju i kada se ¢lanovi
upoznaju s pravilima evaluacije te upozoravaju na izuzimanje od glasovanja u
slu¢aju da je ¢lan u sukobu interesa

Knjiznica Instituta Rudjer Boskovi¢ mjesto je koje pruza mir i inspiraciju
Ziriju za gotovo maratonsku evalauciju od 17 sati koliko je ove godine
ukupno trajala kako bi se svaka prijava pomno prouila i ocijenila

Upute za Ziriranje koje svaki ¢lan Zirija svake godine mora prouciti precizno
vode postupak kako bi se dobila objektivna procjena projekta.Interesno
lobiranje strogo je zabranjeno

definirana pravila ocjenjivanja prijavljenih proizvoda i usluga.

Kako smo ocijenjivali i koji su kriteriji?

Prema savjetima pravnika angaziranih za
potrebe VIDI e-novation natjecaja i
evaluacijskog postupka prvenstveno smo
obratili paznju na to zadovoljavaju li radovi
sva pravna pitanja. Takoder, eliminirali smo
projekte koji nisu bazirani na visokim
tehnologijama ili se ne mogu svrstati u
kategoriju ICT-a.

U evaluacijskom postupku komisija kod
svakog proizvoda/usluge ocijenila je stupanj
inovacije, tehni¢ku izvrsnost, poslovni i
proizvodni potencijal te drustvenu korisnost.
Proizvod ili usluga moraju biti najmanje u
fazi funkcionalnog modela kako bi se mogli
demonstrirati pred ¢lanovima komisije.

Inovativnost

Kada je rije¢ o inovaciji, ona se ocjenjivala
skalom od 1 do maksimalnih 10 bodova.
Komisija je trebala odgovoriti na sljede¢a
pitanja:

Je li proizvod na svjetskom trzistu uistinu
novitet ili bi li bio istinski novitet ako bi se
predstavio svjetskom trzistu?

Postoji i ve¢ nesto slicno na svjetskom
trzistu?

Ako proizvod na svjetskom trzistu ve¢ ima
konkurenciju, ukljuc¢uje li neke izuzetne
napretke u funkcionalnosti ili se moze
pohvaliti drugim znacajnijim trzisnim
prednostima u odnosu na konkurenciju - a
da to nije nuzno samo niska cijena?

Niska cijena samo po sebi, osim ako ona
nije niza za barem 2-3 puta u odnosu na
postojeci konkurentni proizvod, uz uvjet da
ne ide naustrb profitabilnosti inovatora
odnosno proizvodaca - nije inovacija.

Tehni¢ka izvrsnost

Ocijenjivala se bodovima od 1 do 5. Bilo je
vazno koliko proizvod u sebi ima ugradene
visoke tehnologije, odnosno koliko je
proizvod doista “hi-tech” i tehnoloski
“state-of-the-art”.

Poslovni potencijal

Komisija je trebala utvrditi i ocijeniti skalom
od 1 do maksimalno 10 bodova koliki je
trzidni potencijal proizvoda na globalnom
trzistu. Odgovara li proizvod na zahtjeve
neke ciljane skupine potencijalnih korisnika
na svjetskom trzistu; koliko je po sudu
komisije (a sude¢i prema samom tekstu

prijave i/ili web stranicama prijavitelja i/ili
imidzu prijavitelja u javnosti) prijavitelj
poslovno orijentiran i koliko je prijavitelj
zajedno s eventualnim buduc¢im poslovnim
partnerima i/ili investitorima u stanju od
inovacije stvoriti proizvod koji ¢e na
globalnom trzistu stvarati profit?
Konkretno - trazila se ocjena koliki je doista
potencijal da se na tom proizvodu $to vise
zaradi uz $to manji rizik, $to manje ulozenog
vremena i $to manje uloZenog kapitala.

Proizvodni potencijal

Komisija je trebala utvrditi i ocijeniti skalom
od 1 do maksimalno 10 bodova koliko je
proizvodnja proizvoda slozena; moze li se
proizvod jednostavno proizvoditi/replicirati;
koliko je jednostavno nac¢i Siri krug
alternativnih proizvodaca/replikatora za sve
dijelove proizvoda; ovisi li neki dio proizvoda
(posebice hi-tech implementirani dijelovi,
npr. mikroprocesor), o nekom proizvodacu
monopolistu i cijeni koju diktira: posebice
smo pazili koliko je prilagodba na nove
jezike skupa i sloZzena; te postoji li neka
opstruirajuca problematika u transportiranju
proizvoda i sl.

Drustvena korisnost

Ova kategorija nije ¢esta u natjetajima za
inovacije ali VIDI e-novation nagrada ima
svrhu $irenja pozitivne poruke i ovo nam je
bitna komponenta, a njezino vrednovanje
uklju¢eno je u kona¢nu ocjenu. Cilj naseg
natjecaja je promovirati proizvode koji imaju
i pozitivan utjecaj na razvoj kvalitetnog i
ravnopravnog drustva u kojem ¢e
tehnologija pomo¢i afirmaciji pozitivnih
civilizacijskih vrijednosti. Ocjene su bile u
rasponu od 1 do 5 bodova. Komisija si je
trebala postaviti sljedeca pitanja i na osnovu
njih bodovati prijavijeni rad: MoZe li se
vec¢ina proizvoda proizvesti u RH i time
osnaziti hrvatsko gospodarstvo? Generira li
proizvod dodatnu zaposlenost i nova radna
mjesta u Hrvatskoj? Stvara li proizvod neku
posve novu proizvodnju nidu ili posve novi
trzisni segment? Pospjesuje li proizvod
neke posebno zna¢ajna podrudja bitna za
gospodarstvo i drustvenu stabilnost svake
zemlje, kao $to su edukacija, zdravstvo,
podjednak pristup informacijama za sve
slojeve drustva, proizvodnja zdrave hrane...
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Kako je tekao
proces evaluacije

Ove smo godine imali inovativne projekte na vrhunskoj razini,

orijentirane prema najzahtjevnijim svjetskim trzistima. Stoga je ovo bio
Jjedan od najtezih evaluacijskih postupaka do sada - u konkurenciji za
prestizne nagrade koje nose ime poznatog Teslinog izuma bilo je

mnogo kvalitetnih kandidata.

Prijave za VIDI e-novation za godinu 2010. bile su otvorene od 2.
listopada do 17. studenog. Nakon provedenog predevaluacijskog
postupka, kojega su prosle samo prijave koje u potpunosti odgovaraju
propozicijama natje¢aja (autorska prava nisu prekréena, ICT inovacije,
proizvodi imaju predispozicije plasiranja na hrvatsko i svjetsko
trziste,..), krenuli smo u prvi evaluacijski postupak u kojemu je
sudjelovalo 11 eminentnih stru¢njaka iz podrucja znanosti, akademsko-
istrazivacke zajednice, poduzetnika iz hi-tech industrije, masovnih i
struénih medija te tehnoloskih parkova.

U drugi krug evaluacije proslo je 20 prijava koje su prikupile najvise
bodova, a za koje je komisija zakljucila da odgovaraju propozicijama
natjecaja odnosno da ispunjavaju uvjete za kona¢no ocjenjivanje.
Zahtjevan proces evaluacije trajao je od 18. do 25. studenog ove
godine. Organizatori su se potrudili i sastavili komisiju koja uklju¢uje
renomirane stru¢njake s iskustvom, tehnoloSkim znanjem i
sposobno$¢u poslovnog procjenjivanja.

Evaluacijska komisija prosudivala je radove prema parametrima kako
je opisano na 19. stranici ovog kataloga. Posebno smo pazili postoji li
medu ¢lanovima komisije sukob interesa kao $to je osobno
poznanstvo, poslovna suradnja s prijaviteljem ili je prijavitelj direktna
ili indirektna konkurencija ¢lana komisije. Ukoliko smo utvrdili da
postoji nesto Sto bi dovelo ¢lana komisije u poziciju neobjektivnog
ocjenjivanja, ¢lan komisije se isklju¢ivao iz ocjenjivanja tog prijavljenog
rada te se njegovo dotadasnje komentiranje rada nije uzimalo u obzir
kod drugih ¢lanova komisije. Cijeli postupak evaluacije dokumentiran
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je video zapisom ¢ije dijelove moZete vidjeti na sluzbenim stranicama
natje¢aja. Clanovi komisije pozvani su na moralnost i eti¢nost kod
glasovanja.

Kod VIDI e-novation natjecaja 2010 prijave su razdvojene na 4
kategorije - zbog velikog broja prijavljenih radova, kao i njihove
visoke kvalitete. Definirane kategorije su: fizicke osobe, male i
srednje tvrtke, velike tvrtke te institucije i akademske zajednice.

Jaka konkurencija medu tvrtkama iz godine u godinu sve je veca, $to
dokazuje broj kvalitetnih prijava u kategoriju “male i srednje tvrtke”.
U kategoriji “velikih kompanija” prijave smo sveli na dva vrlo
kvalitetna i visoko ocijenjena rada poznatih hrvatskih tvrtki. Sto se
tice kategorije “institucije i akademske zajednice” u evaluacijski
postupak usla je samo jedna prijava koja je dobila iznimno visoke
ocjene te je odli¢no plasirana u ukupnoj bodovnoj listi.

Zbog velikog broja iznimno kvalitetnih radova u kategorijama tvrtki i
fizickih osoba, medijska ku¢a VIDI kao organizator se u svoje ime
odlucila dodijeliti 6 posebnih priznanja za inovativne tehnoloske
proizvode u podrucju ICT-a, tzv. e-novation zvijezdu.

Na sluzbenim stranicama VIDI e-novation natje¢aja moZete pronaci
opise ocijenjenih i nagradenih proizvoda koji ¢e zasigurno, kao i
mnogi do sada nagradeni proizvodi, naci svoje mjesto na svjetskoj
karti uspjesnih i realiziranih projekata.



HRVATSKI ICT

Pocela je era nove hrvatske ekonomije bazirane na izvozu znanja.
Nekima je ve¢ poslo za rukom proizvesti tehnolo$ku inovaciju u
Hrvatskoj, od nje zaradivati na globalnom trzistu, a da je tvrtku
pritom nisu preselili u inozemstvo.

Kao i protekle ¢etiri godine, suradujuci s Institutom Ruder BoSkovi¢
i uz pomo¢ nekoliko naprednih hrvatskih tvrtki koje financijski
podrzavaju ovaj projekt, radili smo na pridobivanju $to veceg broja
projekata - proizvoda i usluga koji su visoko inovativni i trzisno
visoko konkurentni na svjetskoj razini - na VIDI e-novation natjecaj.
Cilj je pomo¢i tvrtkama da dobiju ve¢u paznju i bolju promociju u
Hrvatskoj kako bi ostvarili kvalitetnije poslovne kontakte, te laksi
pristup financiranju i daljnjem razvoju svog proizvoda. Hrvatska
svojim inovacijama moze stati uz bok razvijenim visokotehnolo$kim
trzistima poput Svicarske, Finske, Njematke, SAD-a ili Japana
samo ako e poticati razvoj inovacija ve¢ u Skolama, fakultetima, a
potom i u svakoj hrvatskoj tvrtki. To mora biti nas$ cilj.

U usporedbi s prethodnim godinama, nedvojbeno primje¢ujemo
kvalitativan pomak u prijavama za VIDI e-novation natjecaj.
Proizvodi su sve viSe prilagodeni trzistu, neki su se ve¢ i potvrdili
na globalnom trzistu zaradivsi svoj prvi milijun. Sve to proizlazi iz
¢injenice da nasi inovatori kvalitetnije osluskuju svjetsko trziste,
otkrivaju nise na kojima nesto nedostaje te nastoje sa $to manje
sredstava, na $to lak$i i inteligentniji na¢in ponuditi neki zanimljiv
proizvod, koji ¢e se moci lako prodati i na kojima ¢e se moci
ostvariti $to veci profit. To je upravo ono $to smo VIDI e-novation
natjecajem htjeli postici.

Cilj nam je potaknuti svakog nastavnika u osnovnoj i srednjoj $koli,
profesora na fakultetu, vlasnika tvrtke ili obrta, dioni¢ara,

O PRIJAVAMA

Ve¢ izvozimo znanje, a ne samo strucnjake

razvojnog menadzera, predsjednika uprave, istrazivate da
osmisljavaju inovacije koje bi mogli razviti i pobolj3ati neki radni
proces, proizvod ili uslugu, a mozda i formirati potpuno novi
proizvod kojeg ¢e ponuditi svjetskom trzistu. Danas kada postoje
nevjerojatno dobro razvijeni komunikacijski kanali prema svim
potro$acima svijeta ne trebamo ¢ekati kako bismo svaki slobodni
sat utrosili na to.

Ovakav poticaj kreativnog potencijala na najnizoj srednjoskolskoj
pa ¢ak i fakultetskoj razini, u VIDI e-novation natjecaju jo§ nismo
uspjeli posti¢i. To je podru¢je na koje se zelimo usredotoCiti
slijede¢ih godina, s obzirom da upravo tamo vidimo najveci
prirodni inkubator za stvaranje domacih ICT inovativnih mozgova.
Klju¢ je u samim nastavnicima, profesorima i mentorima koji
razvijaju svoje kolegije. Trebali bismo ih usmjeravati prema tom

cilju.

lzvozna ICT kompetitivnost spustila se medu hrvatske male
tvrtke i sada nasa zemlja ima prave visokotehnoloske bisere.
Pretpostavka je da vecinu visokotehnoloSkog izvoza Hrvatske
kroz desetak godina vjerojatno nece nositi kompanije koje
zaposljavaju stotine ili tisu¢e zaposlenika, nego toliko malih
tvrtki koje zaposljavaju svega dvoje ili troje zaposlenika.

Ostvarivanjem toga znat ¢emo da je nasa misija osmisljavanja
VIDI e-novation natjecaja uspjela. Do tada, svaka Vasa pomoc¢ u
ostvarivanju tog cilja bit ¢e nam i vise nego dobrodosla jer
ustrajni smo da natjecaj VIDI e-novation bude jedan od promotora
hrvatskog poduzetniStva i drustva u cjelini za bolje sutra koje
toliko ¢ekamo i zasluzujemo.
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Mislim da je Ziriranje u ovoj
godini bilo vrlo
transparentno - kao i uvijek.
Meni je iznimno drago da
smo malim tvrtkama koje
su vrlo inovativne dali
Sansu da se promoviraju te
kazu ¢ime se bave. A to
zapravo i jest na$ cilj - da
hrvatsku pamet i hrvatski
razvoj, nazovimo ih hrvatski
potencijali, motiviramo i
gurnemo naprijed.

Andrija Petrovi¢

Mogu reci da je ovo jedan
od najzahtjevnijih postupka
evaluacije koji smo imali u
e-novationu od samog
osnutka. Bilo je jako puno
zanimljivih prijavijenih
radova. Radili smo jako
naporno. Vide se bitna
pobolj$anja u prijavijenim
radovima $to znati da
tvrtke u ovo recesijsko doba
imaju jako zanimljive
proizvode, orijentirane
prema globalnom trzistu. To
nam daje onu dobru nadu
da ¢e svake godine, a
pogotovo sljedece, biti puno
viSe radova u podru¢ju
malog poduzetnistva nego
$to je to bio slu¢aj ove
godine.

Tomislav Kotnik
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MALE TVRTKE

ZLATNO TESLINO JAJE

Koliko kila zelim izgubiti?

PRACENJE UNOSA KALORIJA PUTEM MOBITELA

Tap & Track pruza mogu¢nost nadzora i
pracenja dnevnog unosa kalorija bez
obzira gdje se korisnik nalazi - jer je
aplikacija uvijek s njim na njegovom
mobilnom uredaju a sve je integrirano sa
vrlo opseznom bazom relevantnih
podataka.

Aplikacija sadrZzi bazu podataka od preko
700 restorana i 1200 proizvodaca hrane
iz SAD-a, Velike Britanje i Kanade i
svakodnevno raste. Osim pracenja

SREBRNO TESLINO JAJE

dnevnog unosa kalorija, vjerojatno
najinovativniji dio rjeSenja jest preporuka
optimalnog unosa kalorija od strane
softvera. Korisnik moZe postaviti svoj
profil - unijeti parametre poput godina,
trenutacne tezine, Zeljene tezine, spola,
dobi, Zeljene brzine gubitka kilograma, a
program mu svakodnevno, prate¢i njegov
napredak, prikazuje koli¢inu preostalog
dnevnog optimalnog unosa kalorija. Za
sve navedene izratune koriste se
znanstveno utemeljene formule.

PRIJAVITELJ: Nanobit d.o.o.

PRIJAVITELJ: Knopso d.o.o.

Oglasivaci uplacuju, korisnik trosi

SUSTAV ZA MIKRO NAPLATU WEB SADRZAJA

Knopso je virtualni bankovni racun kojeg
oglasivaci pune sredstvima, a korisnik ih
trodi. Sluzi za placanja sadrzaja i usluga na
internetu u iznosu od 1 lipe do 20 kuna.
Knopso je sustav koji poput Paypala
omogucava placanje na Internetu, uz neke
razlike:

1. Korisniku nije potrebna kreditna kartica
2. Ne traZe se privatni podaci - korisnik je
potpuno anoniman

BRONCANO TESLINO JAJE

3. Korisnik ne trosi svoj novac, nego novac
oglasivaca

4. Moguce je platiti iznose manje od 10
kuna

Pruzatelji usluga i sadrZaja na jednostavan
nacin integriraju Knopso sustav naplate na
svoje web stranice. Svaki korisnik sustava
dobije svoj virtualni bankovni racun te sve
uplate moZe obaviti kroz ovaj virtualni
bankovni racun.

[Eiknopso i ——
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PRIJAVITELJ: Infomedica d.o.o.

Daljinski pristup snimkama

Prvi preglednik radioloskih snimaka kojim
se putem interneta pristupa radioloskim
repozitorijima na temelju standarda
HTML5 i DICOM. Preglednik iRIS Stellar je
zbog tehnoloskog rjesenja dostupan na
prakti¢no svim suvremenim mobilnim

uredajima (prijenosna racunala, tableti i
smartphone  mobiteli, neovisno o
operativnom  sustavu).  Omogucuje
jednostavan daljinski pristup radioloskim
snimkama i njihov pregled pomocu
odgovarajucih dijagnostickih alata.

www.infomedica.hr



AKADEMS

CE INSTITUCIJE

ZLATNO TESLINO JAJE | NAZIV INOVACIJE: 4DTS | PRIJAVITELJ: Institut Ruder Boskovi¢, Centar za informatiku i ra¢unarstvo

Jeftinije dijagnosticiranje u zdravstvu

Inovacija kod 4D termografskog sustava je u
stvaranju sustava 3D termalne slike koja
sadrzi i podatke o obliku i energetskom stanju
(temperaturi) povrsine odnosno povrsinskoj
toplinskoj razdiobi (distribuciji) snimanog
objekta/tijela.

VEL

Sustav omogucuje prirodniji i sveobuhvatan
prikaz termografskih slika, te jednostavnije
uoCavanje i lociranje patogenih promjena na
tijelu pacijenta, odnosno jeftinije i primjerenije
dijagnosticiranje prvenstveno u zdravstvu.
Inovacija se temelji na vlastitom razvoju i
dugogodisnjem klinickom ispitivanju.

KE TVRTKE

wwwi.irb.hr/hr/cir/

ZLATNO TESLINO JAJE | NAZIV INOVACIJE: Ericsson Mobile Health | PRIJAVITELJ:Ericsson Nikola Tesla d.d.

Pacijent ukljuci, sve je ostalo

Proizvod Ericsson Mobile Health (EMH)
omogucuje daljinski nadzor kroni¢nih pacije-
nata koji pripadaju troskovno najzahtjevnijoj
skupini  bolesnika (kroni¢ne pluéne i
kardioloske bolesti) - $to je posebno vazno s
gledista mogucih usteda u zdravstvenom
sustavu

Naime, paZzljivim odabirom senzora te
izgradnjom vlastitog mobilnog komunikaci-
jskog uredaja ostvaren je sustav gdje je
potrebno znanje pacijenta minimalno, te se
sustavom na pacijentovoj strani moze ruko-
vati prakticki koristenjem jedne ili svega
nekoliko tipki (ovisno o konkretnom mjeren-

ju). Pacijent treba samo upaliti uredaj i
provesti mjerenje, a kompletno potrebno
povezivanje i prijenos podataka ostvaruje se
automatski. Pacijent sve obavijesti o procesu
mjerenje prima putem velikog ekrana u obli-
ku grafi¢kih poruka. Dodatna inovacija ovog
proizvoda je da se istovremeno moze obavi-
ti do 4 mjerenja &to je u situacijama nadzora
nekih bolesti klju¢na stvar i predstavlja uz
tehnolosku i domensku inovaciju u samom
nadzoru pacijenta, te je znatna razlika u
odnosu na neka postojeca rjesenja ili
rjeSenja s primjenom mobilnog telefona.

#
NN

WWW.EricSSon.c 0)77/ hr

SREBRNO TESLINO JAJE [NAZIVEINOVACIJE: Interaktivne usluge Croatia Airlines u sklopu IPTVplatform PRIJAVITELJ: Croatia Airlines d.d.

|znad oblaka sve je istina

Croatia Airlines prva je zrakoplovna kom-
panija koja je svoje usluge tehnicki integri-
rala i ponudila svojim korisnicima u sklopu
IPTV platforme. Usluge koje se za sada nude
su: Interaktivni status leta, Interaktivni red
letenja, Servisne informacije - Prije leta..,

Nazovi me.., Plati rezervaciju, Besplatan
SMS.

Ovom uslugom, putnicima i korisnicima
Croatia Airlines usluga nudi interaktivne
usluge i ciljane informacije na jedan potpuno
novi i tehnolosko inovativan nacin.

“CROATLIA AIRLINES  « smem s vasmen §7
B WM
i == —
Wy "
B Wy & oo

B B— 0=

www.croatiaairlines.com

Bilo mi je posebno drago
da sam mogao sudjelovati
u dodjeli nagrada i izboru
najboljih ponuda i
prijedloga. Vjerujem da ¢e
se ova nagrada iducih
godina jo$ viSe jacati i
dobivati na vaznosti

dr. Hrvoje Zorc

Super mi je $to nam je
svake godine sve teze i teze
odabrati najbolje radove i
$to proces Ziriranja traje
sve duze i duze. Nadam se
da je to znak da se nesto
dogada kvalitetno s
inovacijama u Hrvatskoj i
da ¢e do godine biti jo3
teze odabrati pobjednike.

Ante Magzan

Vrlo transparentno i
izuzetno aktivno
suceljavanje stavova i
razmisljanja koje je na
kraju isporucilo rezultate u
kojima nema ni u primisli
nepotizma. To je doista
stav ljudi neopterecenih
¢iji su i kakvi su proizvodi.
Vazna je njihova kvaliteta,
upotrebljivost i sam
rezultat koji donose. Mislim
da je to jedna rijetka
situacija kod nas - da nitko
nije proteziran.

Ninoslav Kurtalj
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Vrhunskil Kona¢no u Cetiri
godine koliko e-novation
traje, doista imamo
pobjednike kojima se
moZemo ponositi. Posebice
mi se svida projekt
Tap&Track, doista je
vrhunska aplikacija na
vrhunskoj razini,
orijentirana prema
najzahtjevnijem svjetskom
trzistu SAD-u. Momci
Cestitam!

Robert Slaveéki

Kao ¢lan zirija, ve¢ drugu
godinu mogu reci da je nas
zadatak bio puno tezi nego

lani jer se svake godine
prijavijuje sve vedi broj
kvalitetnih radova. Naravno,
drago nam je $to je to
upravo tako.

Dugo smo vijecali, vidjeli
smMo mnogo prezentacija i

mozemo biti zadovoljni s

dobivenim rezultatima.

Mislim da ¢e ove nagrade

biti poticaj drugim
inovatorima koji se mozda
do sada nisu prijavljivali te
da ¢e se ove ideje koje su
sada nagradene ostvariti, te
da ¢e od njih u kona¢nici
biti i drustvene koristi.

Tanja Puselj Ostroski
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FIZICKE OSOBE

ZLATNO TESLINO JAJE ' NAZIV INOVACIJE: V=S/T Battery Management System

PRIJAVITELJ: Mate Rimac

Koristi energiju koju drugi bacaju

BMS je sustav koji nadgleda i upravlja
svakom pojedinom celijom u baterijskom
sustavu koji koristi litijske ¢elije kako bi se
njihov Zivotni vijek maksimalno produzio u
radu primjerice elektri¢nog automobila.

Battery Management System (BMS) vrlo
ucinkovito koristi energiju koju drugi
sustavi pretvaraju u beskorisnu toplinu.
Tanke karbonske umetke izmedu celija
istodobno  koristi  kao  otpornike

balansiranje grijace ¢elija. Na taj nacin se
vi$ak energije unutar ¢elija aktivno koristi
za njihovo zagrijavanje. Uz to, BMS
konstantno  komunicira s ostalim
sustavima u elektri¢cnom automobilu (npr.
s punjacem) i tako omogucuje optimalan
profil punjenja ¢elija. Modularnost je bila
nit vodilja tijkom cijelog projekta kako bi se
razvijena arhitektura mogla koristiti na
raznim proizvodima (npr. Auto i 12V
akumulator).

SREBRNO TESLINO JAJE [ NAZIV. INOVACIJE: Mach sustav| PRIJAVITELJ: Hrvoje Sodan

/Za udobnost | sigurnost gosta

MAKSIMALNA SIGURNOST, AUTOMATIZACIJA i USTEDA ENERGIJE

MACH integrirani sustav

MACH je integrirani sustav za automati-
zaciju u hotelima i podrZzava niz bitnih
funkcija unutar hotela. MACH sustav
omogucuje ustedu u potrodnji energije i
vode te udobnost i sigurnost gosta.
Jednostavan je za uporabu, montazu i
odrzavanje, a moguce je integracija s
drugim sustavima u hotelu. Upotreba "end-
to-end" koncepta osigurava maksimalnu
sigurnost pristupa hotelskim sobama i

ostalim dijelovima hotela uz upotrebu RFID
tehnologije. To podrazumijeva maksimalnu
sigurnost od kloniranja RFID transpondera,
dodatne senzore koji omogucuju dodatne
funkcije sigurnosti (kao Sto su otvaranje
vrata i prozora), te zastitu od diverzije i
zloupotrebe sustava radi neovladtenog
ulaska u sobu kroz manipulaciju sa susta-
vom, jer se svi kriti¢ni podaci enkriptiraju.



Vidi e-novation 2010 PRIZNANJA

TVRTKE

NAZIV INOVACIJE: E-ratuni za gradane

PRIJAVITELJ: Racuni.hr

Sustav Racuni.hr zamjenjuje racune na papiru digitalnom
verzijom - e-ratunom. E-racune umjesto u postanski
sanduti¢ gradani primaju u okviru internet bankarstva ili
specijaliziranog portala te ih jednostavno elektronicki
placaju.

www.racuni.hr

NAZIV INOVACIJE: Bolnicki modul dijabetolog

ja PRIJAVITELJ: Grad d.o.o.

Specijalisticki modul Dijabetologija razvijen je za klinike
za dijabetes i unosi novu znacajku - osim poslovno,

usmjeren je i prema zdravlju pacijenta. Modul
Dijabetologija unosi jednu znacajniju promjenu u
rjeSenjima specijalistickih - bolnickih modula. Naime,
rjeSenje se dodatno usmjerava ka zdravlju pacijenata. U
tu svrhu implementirana je prosirena interoperabilnost s
drugim bolni¢kim sustavima, konkretno laboratorijskim
informacijskim  sustavom koji nudi informacije o
laboratorijskim pretragama. Svi takvi podaci se pamte u
bazi podataka, a prava vrijednost takvog pristupa je
vidljiva u posebno razvijenom Dijabetoloskom podsustavu
analize takvih podataka.

www.info-grad.com

NAZIV INOVACIJE: CogniLine PRIJAVITELJ: Cognitus d.o.0.

Sustav za beskontaktnu 3D digitalizaciju povrsine
objekta. Sustavi 3D digitalizacije imaju veliku primjenu
na razli¢itim podrucjima, kao to su:

1.Industrijska primjena - kontrola kvalitete, reverzibilno
inZenjerstvo i izrada prototipova

2.Medicina - mjerenje oblika tijela za potrebe ortotike,
digitalizacija lica - maksilofacijalna kirurgija, digitalizacija
kompletnog ljudskog tijela - izrada odjece po mjeri
3.Primjena u zastiti i restauraciji umjetnickih dobara -
digitalizacija arheoloskih nalaza (kipova).

Postoji vise metoda beskontaktne digitalizacije ovisno o
tome koji se hardware koristi.

www.coghitus.hr

bog velikog broja iznimno kvalitetnih radova u kategorijama tvrtki i

fizickih osoba, medijska ku¢a VIDI kao organizator se u svoje ime
odlucila dodijeliti 6 posebnih priznanja za inovativne tehnolo$ke proizvode u
podru¢ju ICT-a, tzv. e-Novation zvijezdu.

NAZIV INOVACIJE: Web aplikacija

PRIJAVITELJ: IN2 d.0.0

Web aplikacija omogucuje registraciju kandidata za zaposlenje u
bilo kojoj tvrtki IN2 grupe. Aplikacija centralizira svu komunikaciju
prema kandidatima te svih ljudi unutar grupe koji su uklju¢eni u
proces zapo$ljavanja kandidata. Umjesto komunikacije preko
e-maila, sva komunikacija se odvija preko aplikacije, pretrazivanje
je omoguceno kroz sve dokumente koje kandidati postave u svoj
profil, mogu se prijaviti na otvorene ili konkretne natje¢aje unutar
IN2 grupe. Svi sudionici razgovora s kandidatima mogu voditi
zabiljeSke o njima (i putem iPhonea tijekom samog razgovora),
aplikacija omogucujue generiranje Outlook sastanaka direktno
kroz aplikaciju.

in2 ; s IGERA in

www.in2.hr

NAZIV INOVACIJE: SalePod.NET SRRISAVEIEERISVOBIRGNAORMAHKEH0I08

SalePod.NET je cjeloviti informacijski sustav za mobilno
poslovanje, dostupan kao internetska usluga (software as a
service). Podrzava procese prikupljanja narudzbi, ambulantne
prodaje, anketiranja kupaca (CRM), unaprjedenja prodaje,
provedbe programa lojalnosti, pracenja rada i kretanja terenskih
djelatnika (GPS), izvjestavanja i analize podataka.

www.salepod.net

NAZIV INOVACIJE: Evolva GUI Editor - [RRISAVITERSSEVOIVAICI0I0N

Evolva GUI Editor je softverski paket koji sluzi za 30%
jednostavniji, brzi i jeftiniji razvoj poslovnih web aplikacija
baziranih na java tehnologiji. Inovacija Evolva GUI Editora je u
web baziranoj izvedbi alata za crtanje ekrana te u vrlo
jednostavnoj tehnologiji razvoja samih web ekrana. Programer
koji koristi Evolva GUI Editor ne treba poznavati web tehnologije
za razvoj korisnickih sucelja (HTML, CSS, Javascript) te
tehnologije i koncept komunikacije browsera s web serverom
(HTTP i AJAX) da bi mogao uspje$no razvijati poslovne web
aplikacije.

www.evolva.hr

| ove godine bilo mi je
izuzetno veliko zadovoljstvo
sudjelovati u dodjeli ove
nagrade. Mislim da smo
donijeli prave odluke i
veselim se $to Ce pravi
proizvodi biti nagradeni.

prof. dr. sc. Bozidar Klicek

Kao i svake godine, bilo je
vrlo zanimljivo. Vidjeli smo
jako puno dobrih radova, od

kojih je nekoliko

komercijalno isplativo i
potencijalno dobro mjesto
za ulaganja. Nadam se da

¢e se ti radovi uistinu
postati stvarnost. Takoder,
bilo je nekoliko zanimljivih

radova koji su ve¢

komercijalizirani i koji su

donijeli zna¢ajnu dobit
samim vlasnicima i cijeloj

Hrvatskoj.

Hrvoje Prpi¢
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STRUCNI OCJENJIVACKI SUD VIDI VIDI WEB TOP
100 2010

Kristijan Frkovi¢ - Frx / MTV Hrvatska, TAM man-
ager, glazbeni urednik na Radiju 101 (predsjednik
Zirija), Lana Bori¢ / MTV Hrvatska, poslovna direk-
torica, Sanjin Buki¢ / MTV Hrvatska, PR

Filip Stojanovski, programski koordinator Fondacije
Metamorfozis, istraziva¢ i bloger (Skoplje,
Makedonija) (predsjednik zirija), Bardhyl Jashari,
direktor Fondacije Metamorfozis i WSA nacionalni
ekspert za Makedoniju (Tetovo, Makedonija),

Nera Nazeci¢, rukovoditeljica UNDP e-Leadership
programa za Zapadni Balkan i Regionalni savjet za
suradnju e-SEE Inicijative (Sarajevo, Bosna i
Hercegovina), Vladan Stanojlovi¢ Kika, dizajner i
umjetnik, multidisciplinarni kreativac (Beograd,
Srbija), Milica Dakovi¢, specijalistica za IT
(Podgorica, Crna Gora)

Renato Kuni¢, v.d. glavnog urednika Informativnog
programa HRT-a (predsjednik Zzirija), Igor Dui€,
urednik i voditelj emisije e-Hrvatska, Lamija
Aleckovi¢, urednica i novinarka, nositeljica kolegija
“Televizijsko novinarstvo” na Hrvatskim studijima,
Anka Bili¢ Keserovi¢, novinarka i urednica, HRT

Selma Mijatovi¢, glavna urednica "Doktora u kuéi,
(predsjednica Zzirija), prof. dr. Predrag Keros,
ortoped, kirurg i neurokirurg, poc¢asni ¢lan Hrvatskog
novinarskog drustva, Vladimira Simi¢, novinarka
“Doktora u kuci*, Nikolina Tojaga, asistentica glavne
urednice "Doktora u ku¢i”

dr. sc. Damir Kresi¢, visi asistent, Institut za
turizam (predsjednik Zirija), dr. sc. Snjezana
Borani¢-Zivoder, viga asistentica, Institut za tur-
izam, Katarina Mili¢evi¢, MBA, stru¢na suradnica,
Institut ~ za  turizam, Jasna  KrZani¢,
PricewatehouseCoopers, konzultant za marketing i
komunikacije

Manuela Tasler, zamjenica glavnog urednika
Casopisa “Lider” (predsjednica Zirija), Miodrag
Sajatovi¢, glavni urednik Casopisa “Lider”, Darko
Bukovi¢, glavni urednik “Privrednog vjesnika"

Neven Paveli¢, pomocnik glavnog urednika HINA-e,
(predsjednik Zirija), Damir Senéar, urednik FaH-a,
HINA-ine fotografske agencije, Zorislav Antun
Petrovi¢, predsjednik Transparency Internationala
Hrvatska

Ivan Skender, direktor Odjela za razvoj proizvoda za
privatne korisnike (predsjednik Zirija), T-HT, Danijela
Nad, voditeljica Web dizajna, T-HT, Goran Krajnovi¢,
voditelj inovacija i tehni¢kog razvoja, T-HT, Ivona
Petrovi¢, specijalistica za marketing, T-HT

Tomislav Kotnik, suosniva¢ medijske kuce VIDI,
osniva¢ Vidi Awards (predsjednik Zirija), Ante
Magzan, predsjednik Uprave tvrtke Adriatic Media
d.0.0., Hrvoje Hladnik, direktor projekta “Web
strategija“, Tomislav Novak, glavni urednik ¢asopisa
“VIDI", Dario Hofman, direktor mobil.hr-a, Sandra
Mihel¢i¢, Direktorica i glavna urednica Poslovnog
savjetnika

prof. dr. Dragutin Feletar, urednik i publicist, ¢lan
suradnik HAZU, Veliki MesStar Druzbe Braca
Hrvatskog Zmaja (predsjednik Zirija), Kristijan Brki¢,
urednik rubrike Planet Internet, "Meridijani”, Petra
Somek, urednica ¢asopisa “Meridijani®, Alan Caplar,
publicist, urednik ¢asopisa “Hrvatski planinar"

Marko Rakar, komunikacijski savjetnik, bloger (pred-
sjednik Zirija), Zeljko Riha, vasnik i urednik portala
mobile-place.info, Ivan Komorcec, direktor tvrtke
Gordon Hill d.o.o., Bojan Bajgori¢ Santi¢, suvlasnik
i urednik portala rep.hr
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STRUCNI OCJENJIVACKI SUD VIDI WEB TOP 100

ONI SU ODLUCIVALI

Ove je godine 44 renomirana stru¢njaka iz 22 hrvatske redakcije i
organizacije odlucivalo koje ¢e se web stranice uvrstiti u Vidi Web
Top 100

Kao i svake godine, organizatori nacionalnog Bez obzira na visinu staza, svima se od srca
natjecaja Vidi Web Top 100 su se potrudili okupiti  zahvaljujemo, uz nadu da su ostvarenom surad-
zZiri sastavljen od istaknutih stru¢njaka, priznatih i njom zadovoljni barem koliko i mi, te da ¢emo i u
poznatih profesionalaca, detaljno upoznatih s budu¢nosti uspjesno suradivati na ovom projektu

problematikom kategorije u kojoj su ocjenjivali  kako bismo nagradili upravo one koji to uistinu
internetske stranice. Neki ¢lanovi Zirija suraduju s zasluzuju.
nama po prvi put, drugi su nam stari znanci.
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The essentials of imaging

... uCinkovitoscu i prilagodijivos¢u do smanjenja troskova ...
mnogi pricaju o tome, a kako mi radimo mozete pitati

‘ Konica Minolta Optimized Print Services (OPS) pruZa podrsku tvrtkama jedinstvenom kombinacijom
\ KONICA MINOLTA implemsnlalciie savjetovanja, hardvera .i softvera u cllju povecanja ucinkovitosti svakodnevnih duZnosti,
- Fokusirajuéi se na floty, proces, financije | sigurnosnu optimizaciju, OPS koncept se bazira na tri stupa:
'DFT]M|ZED - Konzultacija: precizne procedure | analize za stvaranje rieSenja Koja odgovaraju specifiénim potrebama
| PRINT SERVICES - Implementacija: instalacije popra&ene transparentnim promjenama uz project managemant

— Operativa: podesivi portfel} usluga za pokratanje i upravijanje kompletnim rjeSenjem

EXPECTIMPACT

il

!
Uy,

KONZUM E ERsTESs  ZVEGEVO  WIKTORJENAL
CARD CLUB KUEHNE ' NAGEL i"l\fl

KONICA MINOLTA HRVATSKA POSLOVNA RJESENJA d.o.0,, Radnitka ¢. 1a, Zagreb, 01 618 50 22 * Poslovaica Osijek 031 214 201 * Posiovnica Rijeka 051 262 764 * Poslownica Spit 021 320 725 *
www.konicaminolta.hr  hiip://najam. konicaminolta.hr/

VALAMAR



0O NATJECAJU

eoo Jedini hrvatski natje€aj koji je u 12 godina postojanja za istim stolom okupio vise
eoe od 100 medijskih stru¢njaka, s ciljem Sto objektivnijeg izbora najboljih hrvatskih
eoe internetskih stranica

eoe Natje¢aj VIDI Web Top 100 pokrenut je prije 12 godina.
ceo Clanak u ¢asopisu VIDI pozvao je sve zainteresirane da
94 prijave svoje stranice na prvi nacionalni natjetaj za
0 najbolje internetske stranice. Danas se taj skroman
ooe pocetak €ini tako dalekim. No, upravo se u njemu krije
b4 temelj koji nam omogucuje da ponosno kazemo da smo
ooo zbog duge i neprekinute tradicije najstariji u Hrvatskoj,
ooo ali i jedan od najdugovjec¢nijih u Europi.

eoo Svoju poziciju koju je ovaj natjecaj dosegao dugujemo i
eo00 nezavisnim Zirijima. Kako bismo osigurali objektivnost,
eo00 Ziriji i ove godine okupljaju profesionalce iz etabliranih
eoo hrvatskih medijskih kuc¢a i organizacija, kojima su
eoo dodijeljena podrucja u kojima su najkompetentniji.

eoeo Kako su oragnizatori VIDI Web Top 100 natje¢aja uvijek
44 pazljivo pratili promjene u svijetu interneta, kategorije u
eo0 kojima dodjeljujemo nagrade su se stalno mijenjale. | ove
-9 godine imamo jednu novu..

cee Smatramo da je VIDI Web Top 100 prerastao okvire
-9 Hrvatske, te smo zato uveli kategoriju Ex U, u kojoj
b4 ¢emo, kao $to i samo ime naznacuje, nagradivati najbolje
b stranice iz zemalja bivée drzave. lako drzava odavno ne
ooo postoji, ljudi koji Zive na ovom podru¢ju moraju suradivati
-4 na svim razinama. Dojma smo da nedovoljno znamo $to
ooo nam rade susjedi, pa bi ova kategorije trebala biti poticaj
[ 334 da se bolje upoznamo, barem Sto se ti¢e internetskih
o0o stranica.

eeoe | VIDI awards | 2010 31



STO O WEBU JOS TREBATE ZNATI
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[ X X ]
Dino Rei¢, razvojni programer naprednih web rjesenja

Kuda 1de Web’?

Promjena koje su promijenile percepciju interneta je mnogo, ali kako
vidimo - svaka nova promjena otvara i nove prlllke

na internetskoj sceni koje su, kao $to to obi¢no s tehnologijom

biva zauvijek promijenile percepciju interneta. Ako nam je
potreban blog, na raspolaganju imamo gomilu domacih i stranih
blogging servisa. Domaci nisu dodavali nove moguénosti ni inovacije,
a rezultat je kao i uvijek - gubitak korisnika. Svijet, a pogotovo
Amerikanci sa zapadne obale, ne prestaju s inovacijama i
investicijama.
Zelite li osvjeziti blog preko e-maila? Na raslolaganju vam je
posterous.com. Ako Zelite povezivati zanimljive sadrZaje a pritom ne
Zelite previde pisati, koristit ¢e te tumblr.com. Za blogere "stare
Skole" tu je WordPress koji je doslovno nakrcan raznoraznim
opcijama - od filtriranja neZeljene poste preko profesionalnih tema
(na kojima bi i jutarnji.hr pozavidio) do "mass mailinga”, “cloud
hostinga" i ostalih ¢uda. Od DDoS (Distributed Denial-of-Service) i
ostalih napada &titi ¢e vas cloudfont.com. Sve navedeno dobit ¢e te
besplatno ili za $aku dolara.
Gornja situacija moze se preslikati na ostala vertikalna trzista poput
e-trgovina i e-kupovine, komunikacije i sl. Zajedni¢ki nazivnik svih tih
trendova je globalizacija, lokalizacija i borba za svakog korisnika uz
stvarno hrabre (Citaj: masivne) investicije. Facebook je postao

l | zadnjih godinu dana dogodilo se nekoliko znacajnih promjena

| VIDI WEB TOP 100 | 2010

apsolutni lider medu drustvenim mrezama. Okupio je 600 milijuna
korisnika i trendovi pokazuju da bi uskoro mogao dosti¢i milijardu
aktivnih korisnika.

Bombasti¢an kao i uvijek, glavni urednik magazina "Wired" Chris
Anderson izjavio je: "Web je mrtav!" Nema straha, ne¢e web umrijeti
niti je umro, htio je naglasiti da ostale tehnologije poput videa,
Sivlerlighta, a pogotovo ru¢nih napravica koje zovemo mobitelima,
sve viSe dobivaju na znacaju. Danas su iPhone aplikacije uz svaki
ozbiljniji web normalna pojava, a ni aplikacije za Android i Symbian
platformu nisu rijetkost. Doma¢i studio "Infinum” dobio je drugu
nagradu na tri milijuna americki dolara vrijednom Samsungovom
natje¢aju za njihovu novu Badu platformu. Razvojni programeri na
dogadanju MobileMonday doslovno “ispadaju kroz prozor”, u koje
god da se nove i vece prostore dogadaj preselio.

Kritican kakav jesam - s velikom rado$¢u mogu re¢i da smo u
mobilnim aplikacijama lider u regiji i nadam se da ¢e tako i ostati.
Promjena je mnogo, ali kako vidimo svaka nova promjena otvara i
nove prilike. Sada smo u internetskoj eri mobilnih aplikacija te
integracije mobilnih, web i desktop platformi, u eri jeftinog i
jednostavnog hostinga gdje su znanje i vrijeme jedine zapreke
otvaranju internetskih stranica.



Najb dlh 10 stranica u kat

CORPORATIVN

Futura Dent Estetica

www.futuradentestetica.com

v

Cisto osvjezenje na hrvatskom korporativnom web prostoru, kako na
razini koriStenja svih mogucnosti prezentacije djelatnosti putem

interneta, tako i na razini dizajnerskog i sadrzajnog rjeSenja. Stranica

je dinamicna, ali ne i agresivna. Puna je informativnog sadrZaja, ali nije

dosadna, nego i duhovita. Izbjegnuti su svi kliseji i postignuta original-

nost. Potpuno je u funkciji osnovne poruke: Mi nismo obi¢ni stoma-

tolozi, na$ pristup se razlikuje o uobicajenih!

Davidia Int
www.davidia-int.hr
Inovativan u pristupu
korisniku, atraktivna
ulazna stranica, vrlo
informativan.

Imago.hr
www.imago.hr
Inovativan, duhovit i
informativan, interak-
tivan i multimedijalan

Concept Studio
d.o.0.
www.conceptstudio.hr
Dizajnerski originalan,
informativan i sve-
obuhvatan, potpuno
usluZan za korisnika.

E

www.davidia-int.hr

www.medianovak.com

www.badel1862.hr

MediaNovak
www.medianovak.com
Pomalo agresivan ali
u funkciji potpune
prezentacije djelat-
nosti.

www.drvenestepenice.com

Agram Zivotno
osiguranje
www.agramlife.hr
Primjer uspjesnog
koriStenja prednosti
interneta za atraktivnu
promociju djelatnosti.

Najboljih 10 stranica u kategoriji
fEDIJI NOVOSTI, OGLASNICI
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24 sata

www.24sata.hr

Portal koji sadrzajno nadopunjuje novine 24 sata raznovrsnim
informacijama, od politike, sporta, zanimljivosti, ima veliki broj
kvalitetnih fotografija i videa iz vlastite produkcije, omogucena je
dvosmjerna komunikacija, integracija s drustvenim mrezama. Dizajn
je moderan, logi¢na navigacija, lako se dolazi Zeljenih informacija,
jednostavno je Citanje RSS kanala. Portal je dobro osmisljen i ima sve
$to jednu stranicu ¢ini kompletnim paketom.

Moja Rijeka
www.mojarijeka.hr
Portal grada Rijeke,
vijesti i dogadanja,
popunjenost javnih
garaza, web kamere,
servisne
informacije. Lokalno
gledano - najbolja.

Rt it .‘nv‘nlmr

Cibalia Vinkovci -
Nezavisni portal
www.cibalia.com.hr
Lokalni nezavisni
vinkovacki portal koji
uz lokalne donosi i
vijesti iz zemlje i svi-
jeta.

Metro-portal.hr
www.metro-portal.hr
Siroka paleta infor-
macija - od vijesti,
sporta, kulinarstva,
videa, lifestylea. Oku
vrlo ugodno.

www.eistra.info

Mobilni Magazin -
tech.life
www.mobilnimaga-
zin.com
Specijalizirani portal
koji se bavi tehnologi-
jom. Solidan, moglo
bi biti i vise infor-
macija.

SYRANICE

OZujsko pivo
www.ozujsko.com
Dinamican, zabavan,
privlatan i u potpu-
nosti okrenut korisni-
ku.

www.moja-aukcija.com

Poslovni savijetnik -
Centralni poslovni
portal
www.poslovni-
savjetnik.com

Velika baza poslovnih
informacija, jako
korisno za sve zain-
teresirane subjekte.

Aerosvijet - Hrvatski
zrakoplovni portal
www.aerosvijet.com
Usko specijaliziran,
pomalo djeluje
arhai¢no, ali funkcion-
alno.

www.aerosvijet.com

www.rrgr.hr

Badel 1862
www.badel1862.hr
Lijep i pregledan,
istovremeno podrzava
kompaniju i sve
njezine brendove.

www.trazi.hr

elstra.info -
poduzetnicki portal
Istre
www.eistra.info
Poduzetni¢ki portal
Istre donosi tekstove
zanimljive i Citateljima
izvan Istre.

WWW.VIDI.HR/AWARDS

Vaznost je shvacena, ali ne
dovoljno. Hrvatske su kompanije
shvatile promotivnu vrijednost
koju im pruZa vlastita internetska
stranica, ali ne uvijek i u dovoljnoj
mjeri. U odnosu na prethodne
godine primjetan je znatan
napredak u pristupu izrade
stranica. Povecava se broj
kompanija koje su uotile da je
dobra internet promocija uspjela
kombinacija dizajna,
multimedijalnosti, interaktivnosti i
sadrzaja. No, jo$ uvijek je prevelik
broj onih koji nedostatak
originalnih ideja nadoknaduju
agresivnim flashom, kao i onih
koji smatraju da je dovoljno imati
stranicu, pa makar ih svojim
amaterizmom predstavljala u
najgorem svjetlu.

Manuela Tasler,
predsjednica Zirija

Stolarija Kovagi¢
www.drveneste-
penice.com

Odli¢no koristi medij
kako bi korisnicima
predstavio svoju
djelatnost.

Riba ribi grize

rep d.o.o.
www.rrgr.hr
Dinamican, zabavan,
multimedijalan i
pregledan.

U ovoj kategoriji medu
nominiranima je zamjetna
dominacija medijskih, odnosno
stranica s novostima, naspram
oglasnika, kako broj¢ano, tako i u
kvaliteti izvedbe. Stoga se moze
re¢i da je kod velike vecine
nominiranih stranica prisutan
visok standard $to se tice dizajna
stranica te pracenja trendova i
koristenja modernih i naprednih
rjeSenja za prezentaciju sadrzaja.
No, i kod onih stranica koje u tom

smislu

Moja Aukcija
WWW.moja-
aukcija.com
Najbolji hrvatski site
za aukcije, moguce
ga je pratiti i putem

Facebooka i Twittera.

mozda malo zaostaju,

prisutna je poprili¢na doza
kreativnosti u oblikovanju sadrzaja
i njegovoj prezentaciji te
prilagodavanju potrebama i
interesima ciljane publike, te je
ukupan dojam pozitivan.

Neven Paveli¢,
predsjednik Zirija

Trazi.hr - Stogod
trazite, naci ¢emo
www.trazi.hr
Sadrzaji tude
produkcije, raspored
i Citljivost dobri, link
na originalnu
stranicu.
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Web kao Kolektivnl

business alat

Potrebno je uloziti puno truda, vremena i ponesto novaca u testiranje,
analizu I mjerenje rezultata: ako niste spremni na to, nemojte ni pokusavah
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potrebno uciniti sve kako bi se osjecali sigurnima. Najbolji nacin

za to je potpuno otkrivanje karata, odnosno potpuna
transparentnost poslovanja — u ovom slu¢aju to znaci objavljivanje broja
prodanih kupona, ukupne ustede i sli¢nih parametara. Tako sami korisnici
mogu vidjeti i koliko je koja ponuda atraktivna i odluciti se za kupnju, a
partneri mogu procijeniti atraktivnost svoje ponude i predvidjeti uspjeh
svoje kampanje. Ovome doprinosi placanje isklju¢ivo kreditnim karticama
- kad se omoguci plaéanje op¢im uplatnicama, metodom koja nije
instantna i nemoguce ju je pratiti dok se sve transakcije ne rijeSe (Sto
traje danima), nastaju lazne brojke prodaje na stranici. Kupovina se
evidentira, ali ne postoji garancija da ¢e kupac uistinu obaviti placanje.
Ne postoji brz ili lagan nacin za stjecanje povjerenja i odanosti kupaca.
A kada kupci (i partneril) u svakom trenutku imaju uvid u sve parametre
poslovanja, povjerenje je puno lak3e uspostaviti.
Kao i u ostalim podru¢jima poslovanja na webu, u osnovi koncepta
grupne kupovine nalazi se najveca i najpozeljnija vrijednost modernog
poslovanja - zadovoljan kupac. On ima Zelje, potrebe i ocekivanja koje
treba ispuniti te povjerenje koje morate zadobiti i opravdavati iz dana u
dan. Nemoguce je uloZiti previSe u brigu o zadovoljstvu kupaca. Potrebno
je biti dostupan, pokazati razumijevanje, ne bjezati od problema i
sasluSati svaku Zzalbu i prigovor, i uloZiti trud u rjeSavanje svake
poteskoce, ¢ak i ako to znali povrat novaca. Briga za korisnika ne

Domac’i kupci jo$ uvijek zaziru od kupovine preko interneta pa je
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salona Bioklinik koja ée vas pomiaditi, ugrijati |

Platite karticom
Dragl mali,
Pty imalets kugit
American Express, Hisier
Card, Viea | Dinars
harticam

RNt

uklju¢uje samo krajnjeg kupca, ve¢ i partnera, pruzatelja usluge -
potrebno je brinuti za sve karike u lancu.

Ovdje kupac ne samo da dobija privla¢nu uslugu ispod trzisne cijene, ve¢
mu se posvecuje dodatna paznja i briga za njegovo zadovoljstvo. S druge
strane, pruzatelj usluge ovim modelom marketinga ima priliku izravnim
kontaktom pridobiti vjernu musteriju koja se nece ustrucavati preporuciti
ga dalje - i to kroz potpuno mjerljiv model s odli¢nom kontrolom troskova.
Partner "pla¢a” (kroz popuste koje osigurava) to¢no odreden iznos po
korisniku, S$to ovoj marketinskoj metodi daje veliku prednost nad
glomaznim tradicionalnim metodama oglasavanja tesko mjerljivog ucinka.
Ovaj koncept raritet je u poslovnom svijetu jer predstavija win-win
situaciju i za kupca, i za pruzatelja usluge. Tu dodajte jo$ jedan win i za
posrednika, naravno, koji prima proviziju za svakog kupca kojeg dovede.
Na posljetku, ne zaboravite najve¢u prednost weba kao medija za
poslovanje - metode promicanja svog posla koje su vam dostupne.
Drustvene mreze, oglasavanje na internetu, virtualne kampanje...
Potrebno je uloZiti puno truda, vremena i pone$to novaca u testiranje,
analizu i mjerenje rezultata - ako niste spremni na to, nemojte ni
pokusavati. Isto vrijedi i za dizajn vase stranice - potrebno je uloziti puno
vremena i paznje da bude pregledna, jednostavna za koristenje, s lako
dostupnim  bitnim informacijama. Ukratko - kupcima mora olak$ati
kupovinu. A ako se bavite prodajom, nemojte zaboraviti stari, dobri KISS
- pobrinite se da vam gumb "Kupi" bude velik, sjajan i stvarno uocljiv.
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www.obiteljskicentar.hr

Sveudili$ni raéunski centar
www.srce.hr

Uoéi 40. godis$njice Sveutilisnoga ra¢unskog centra njihova internetska
stranica zasluzila je titulu Najbolja od najboljih u ovoj kategoriji. lako
je na prvi pogled pomalo $arena, ipak se odlikuje Cistim dizajnom,
pregledno$cu i sadrzajno$c¢u. Na njoj se lako pronalaze sve relevantne ili
trazene informacije. Pohvalno je $to su prisutni i na Facebooku. Upravo
su to razlozi zbog kojih je stekla naklonost svih ¢lanova Zirija.

oo

www.uprava.hr www.mirovinsko.hr www.lutrija.hr

Grad Sisak
www.sisak.hr

lako pomalo blijedog
dizajna, stranice
grada Siska prije
svega su azurne.

Hrvatski novéarski
zavod

Ministarstvo unutar- Gradska plinara

njih poslova RH Zagreb - Opskrba
www.mup.hr d.o.o0.

Redizajnirane stranice  gpz-opskrba.hr
MUP-a ogledni su prim- Osim dizajna i jed-
jer $to bi sve trebale nostavnosti stranice
sadrzavati suvremene  Gradske plinare
stranice, posebno veseli Zagreb okrenute su
otvaranje Youtube korisnicima, ne samo
kanala i Facebook informativnoscu vec i
stranice. usluznoscu.

Obiteljski centar
Viroviti¢ko-podravske
Zupanije
www.obiteljskicentar.hr
Sadrzajem i dizajnom
stranica prilagodena
djelatnosti Obiteljskog
centra Viroviti¢ko-
podravske Zupanije.

Culturenet.hr Ministarstvo uprave
www.culturenet.hr ~ RH

www.hnz.hr Preglednosti kulturnih - www.uprava.hr
lako su jo$ u testnoj  dogadaja koji se mogu  Stranice Ministarstva
fazi najjaci adut stran-  pratiti i preko uprave medu boljim
ica Hrvatskoga Facebooka i Twittera.  su vladinim stranica-
novcarskog zavoda ma, prije svega zbog
jest graficki dizajn. dobrog spoja jed-
Naravno, uskoro nostavnosti i
otekujemo implement- sadrZajnosti.

aciju interaktivnosti.
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Zasticeni organizmi hrvatskog
podmorja I
www.jadranskomore.org Leial

%_lﬁud

www.stipendije.info dnc.nsk.hr

i\“ ALl

Zaétita velikog broja novih zasticenih morskih vrsta, teZe prepoznatljivih
i nepoznatih $iroj javnosti, proteklih je godina bila nezadovoljavajuca.
Stranica s njihovim detaljnim i popularnim prikazom uspijeva povecati
razinu informiranja javnosti. Nenametljiv i dobro osmisljen dizajn pocevsi
od preglednosti izbornika, optimalne koli¢ine podataka i zaokruZenosti
predstavljene tematike postavio je ovu stranicu visoko na vrh naseg popisa.

www.life-vuk.hr

www.swc—joum-at.org www.svijetkulture.com/svk

Hrvatski zavod za
mirovinsko osiguranje
www.mirovinsko.hr
lako na prvi pogled
izgleda da su
pretrpane informacija-
ma, na stranicama
Hrvatskog zavoda za
mirovinsko osiguranje  srecu.
one su pregledno
usustavljene.
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Internetske stranice Vladinih
organizacija i drzavnih institucija,
prije svega trebale bi biti usluzne.
Danas to vige ne znati samo dati

informaciju, nego dati je brzo,
jednostavno i atraktivno. Nominirane
stranice u velikoj su mjeri sadrZajne,
dobrim dijelom i graficki atraktivne.
Medutim, nedovoljno su iskoristene
sve mogucnosti danasnjeg
internetskog okruzja. Slabo se
prihvacaju dominantne tehnologije u
svijetu poput videoprezentacije i
Youtube kanala te podrske uZivo, a
ne samo upita elektronickom
postom. Cast iznimkama koje su s
razlogom medu najboljim
ovogodignjim stranicama.

Renato Kunig,
predsjednik Zirija

Hrvatska lutrija
www.lutrija.hr
Atraktivna i interak-
tivna stranica koja,
osim informacija za
igrace, nudi
mogucnost uplata i
igranja igara na

Znanstvene su stranice, kao i
prijadnih godina, rijetkost na
nasem webu. Od nominiranih
samo mali dio je uspio naci dobar
omjer znanstvene iscrpnosti,
razumljivosti i smislenosti dizajna.
No, upravo iz ove, najmanje
zastupljene cjeline, dolazi
pobjednik. U kulturi su isplivale
stranice usko specijalizirane
tematike s, ve¢ tradicionalno za
ovu cjeliny, izvrsnim dizajnom.
Edukativne stranice su
najzastupljenije i zajednic¢ko im je
da prije nego su se pojavile
korisnici su bili prisiljeni potrositi
puno vremena i/ili novaca kako bi
dobili ono $to im ove stranice
osiguravaju besplatno.

Dragutin Feletar,
predsjednik Zirija

Dokumentarni filmovi Graficki fakultet Nacionalni portal za  Stipendije.info Portal starije ITdesk.info Casopis [sic] SVK MAGAZIN - Zastita i upravljanje
online www.grf.hr u€enje na daljinu www.stipendije.info hrvatske periodike ~ www.itdesk.info www.sic-journal.org  www.svijetkulture.  vukovima u
www.dokumentarci.com  Stranice Grafickog ~ “Nikola Tesla" Jako koristan portal o dne.nsk.hr Portal ra¢unalne Dvojezi¢na stranica com/svk Hrvatskoj

Portal Nacionalne i
sveutilisne knjiznice
na kojemu su dostupni  za sve kojima je

stari digitalizirani potrebno besplatno IT

Velika baza dokumen- Ims.carnet.hr
tarnih filmova koje
mozZete besplatno gle-

dati online.

fakulteta, korisne
ponajprije za stu- Mnostvo te¢ajeva za
dente i buduce ucenje na daljinu za
bruco$e, a zanimljive srednjoskolce i sve

stipendijama koje su
dostupne u Hrvatskoj i
inozemstvu.
Preporu¢ujemo svima

e-edukacije sa slobod-
nim pristupom. Korisno

¢asopica za
knjizevnost, kulturu i
knjizevno prevodenje.
SadrZaj i arhiva

Besplatni PDF
Casopis za kulturu
umjetnost. Postoji
opcija listanja

za sve ostale

Zeljne informatickog
obrazovanja.

Zeljnima dodatnog
obrazovanja

¢asopisi i novine. znanje.
Arhiva bez prasine!

dostupni su besplatno.

Casopisa

www.life-vuk.hr
Hvalevrijedan pro-
jekt Drzavnog zavo-
da za zastitu pri-
rode. | hvalevrijedna
stranical

u flashu.
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Ima I hrvatskl internet

buduc¢nost?

Naravno da ima. | ne
samo da mu je
buduénost garantirana
nego Ce on imati sve
veCu i ve€u vaznost u
godinama koje dolaze

Casopis Wired gdje se Chris Andersson zapitao je li web

mrtav? Cijela prica svela se na jednu poprilicno krivu
interpretaciju grafikona koji pokazuje koli¢inu i strukturu internet
prometa koji prolazi kroz routere internet providera. | doista, ako
gledate taj grafikon ¢ini se kako udio web prometa doista pada u
posljednjih nekolikog godina. No, ako umijesto relativnog udjela
promatramo koli¢inu prometa, tada je jasno da http i dalje
nezaustavljivo raste. A ako ove ostale promete stavimo u perspektivu
- web je Zivlji nego ikada, samo $to umjesto stati¢nog teksta sve vise
i vise kroz internet $aljemo ogromne koli¢ine interaktivnog sadrzaja,
pa kako slika vrijedi vi$e od tisuci rije¢i onda je jasno da i primjerice
video zauzima neusporedivo ve¢i dio bandwidtha.
Nije stoga ¢udno da su me urednici VIDlja zamolili da napisem ovu
kolumnu na temu ima li hrvatski internet budu¢nost. Naravno da ima
i ne samo da mu je buduénost garantirana nego ¢e on imati sve vec¢u
vecu vaznost u godinama koje dolaze. Internet je danas za mnoge od
nas, a prakticki za sve one mlade od 35 godina postao primarno
mjesto za prikupljanje informacija i vijesti. U anketama hrvatski
gradani su se nedavno po prvi puta izjasnili kako bi radije ostali bez
TV-a nego bez interneta, no ¢ak i kada razgovaramo o TV-u, korisnici
triple play usluge u Hrvatskoj se danas broje ve¢ u stotinama tisu¢a
i makar je slika i dalje na TV uredaju, ta slika lokalnog TV programa
je do Vas stigla putem interneta. Internet je mozda svijet pretvorio u
globalno selo, no i sela imaju svoje zaseoke i ako potrazite malo po
hrvatskom internetu lokalne portale, vidjeti ¢ete desetine i stotine
manjih web stranica, iznimno zivih foruma i malenih medijskih kuc¢a
koje se specijalizirano bave svojom lokalnom sredinom.

Prije nekoliko mjeseci pojavila se teza koja je lansirana kroz
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Marko Rakar
komunikacijski savjetnik i bloger

Pogledajte primjerice kaportal.hr, parentium.com ili pregrada.info.
Kao i sve druge medije i njih pogada ekonomska kriza, no oni se bave
lokalnim temama, tamo su gdje nema nikog drugog, objavljuju
informaciju prije ostalih i objavljuju informacije koji sasvim sigurno
nijedan svjetski ali ni nacionalni medij ne¢e objaviti - ali to su
informacije koje su nekim ljudima iznimno vazne i relevantne. Ako bih
se morao kladiti tko ¢e prezivjeti duZe vrijeme, svoje novce stavio bih
na lokalne portale.

Blogovi i forumi su dobrim dijelom preseljeni na Facebook i Twitter.
Facebook ima impresivnih milijun i 200 tisu¢a korisnika koji su kao
zemlju iz koje dolaze napisali Hrvatska. Nije li to sjajna brojka?
Facebook korisni¢ko sucelje u cijelosti je prevedeno na hrvatski jezik.
Nije li ta brojka od milijun i neSto registriranih korisnika sasvim
uoCljiva i mjerljiva oaza Hrvatske na internetu? Vjerujem da jest.
Pogledajte twitter; desetak tisu¢a registriranih korisnika iz Hrvatske,
ali iznimno glasnih desetak tisuca koji u svega 140 znakova u realnom
vremenu dijele informacije i diskutiraju o svemu od politike i
ekonomije do toga kako i gdje ¢e se naci slijedeci puta. Zahvaljuju¢i
internetu rekao bih da je Hrvatska veca nego ikad jer velikom
lakocom i zapanjuju¢om ucinkovito$¢u mozemo komunicirati s novim
ili davno izgubljenim prijateljima, dalekim rodacima, traZiti poslovne
partnere, pronaci trazeni rezervni dio za perilicu na oglasniku ili
napraviti nesto iznimno lokalno - zaljubiti se.

Internet je po svojoj prirodi globalan jer spaja najudaljenije dijelove
planete, no po svome duhu internet je iznimno lokalan i vjerujem da
postoji vise nego dovoljno dokaza da je to ba$ tako. Ima li hrvatski
internet Sansu? Kako smijesno pitanje!
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Croatia Airlines
m.croatiaairlines.com

tranicu odlikuju svi elementi koje smo naglasili kao vrlo vazne prilikom

definiranja kriterija. Vizualno je vrlo jednostavna te iznimno upotre-
bljiva za korisnika. Prilagodena je razli¢itim mobilnim preglednicima, a
testiranje na razli¢itim uredajima potvrdilo je uniformnu jednostavnost
koristenja. Brzo ucitavanje jedna je od vaznih karakteristika, kao i jed-
nostavna navigacija. Vjerujemo da ¢e se stranica i dalje razvijati i postati
standard za putnike prilikom koristenja usluga Croatia Airlinesa.

Jaska.hr
m.jaska.com.hr
Jasno prikazan
sadrzaj, azurne vijesti,
jasna navigacija.
Potrebno je omoguciti
i prikaz bez fotografi-
ja. Jasnije bi bilo da
su ponovili navigaciju
na dnu, nego komu-
nicirali "prethodna” i
slijedeca”.

Grad Jastrebarsko
m.jastrebarsko.hr
Jasno dizajnirana i
korisnicki orijentirana
stranica. Navigacija je
pozicionirana na vrhu,
$to u ovom slu¢aju nije
greska. Koristit ¢e ga
ili turisti zbog infor-
macija ili gradani zbog
informacija i kontakata.

Zato dizajn
m.zatodizajn.hr
Mobilne stranice
dizajnerskih studija
trebale bi biti krajnje
informativne. Na
pocetnoj stranici mora
biti jasna poruka $to
to¢no rade i kako ih se
moze kontaktirati.
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m.sveznar.com Www.maggare.com www.mirovinsko.hr/mobile

WWW.VIDI.HR/AWARDS

Prilikom donosenja odluke posebno
smo obratili pozornost da se
stranica brzo utitava te da je
vizualno jasna i pregledna na

razli¢itim rezolucijama ekrana.Vazan
kriterij bio je i da stranica ima dobro
rijeSenu navigaciju za uredaje za

zaslonom koji su osjetljivi na dodir i

za one koji to nisu (dovoljno velika
polja za dodir prstima, smislenu
navigaciju izbornikom smijera,
pregledne kategorije). Takoder, uz
zadrZavanje dizajna originalne
stranice, dobar mobilni dizajn mora
voditi ratuna i o elementima poput
okolnog osvjetljenja, dovoljnog
kontrasta i ¢itljivosti stranice u
neprilagodenim uvjetima (npr. kada
je telefon izlozen suncu i ekran
jedva vidljiv). Ziri je ocjenjivao i
upotrebljivost stranice koja se koristi
s mobitela, a tu prednost naravno
imaju informacije koje su doista
korisne u svakom trenutku.

lvan Skender,
predsjednik Zirija

Zadarski katalog
www.zadarski.net/
mobile

Trazilica za
pretrazivanje
poslovnih subjekata u
Zadru i okolici. Jako
korisno za sve
Zadrane i posjetitelje
Zadra.

Svijet kulture
svijetkulture.com
Vodi¢ kroz koncert-
na, kazalisna i osta-
la kulturna
dogadanja. Korisno
za sve ljubitelje kul-
ture.

SpinakerGraphics
m.spinakergraphics.
com

Stranica ima jasnu i
dobru navigaciju. Za
ovaj tip stranice vazno
je da odmah na nas-
lovnici ima kontakt broj.
Vizualno dopadljiv site,
ali sumnjamo da netko

Sanjarica
m.sveznar.com
Simpatican site koji
pruza brzu razonodu
na dohvat ruke.
Dizajn je jednostavan,
no stranica bi mogla
biti i sadrzajno
bogatija.

Prvi hrvatski mobilni
agregacijski portal
Www.maggare.com
Stranica ima dobar
dizajn, no fontovi,
navigacijski elementi i
linkovi su presitni te je
ostavljen veliki prostor
za oglase. Mobilna
prilagodba sucelja

Hrvatski zavod za
mirovinsko
osiguranje
www.mirovinsko.hr/
mobile

Stranica je
prilagodena “low
end" telefonima $to
je prednost s obzi-
rom na ciljanu

ide pregledavati cijeli
book studija preko
mobitela.
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Atlantis Festival 2010

www.atlantisfestival.hr

sim $to volimo Atlantis Festival, njihov je site najbolji!

Pohvalno je $to nije pretrpan svim i svac¢im. Ba$ kao i sam
festival, jako je (ali ne i pretjerano) dizajnerski profiliran.
Dvojezitan, pregledan, informativan, moderan. Nadamo se da ¢e
ga 2011. nadograditi nekim "opasnim” imenima.

www.muzika.hr

www.femina.hr

trebala bi biti bolja.

skupinu: sadrzava
Sture informacije.

U ovoj kategoriji medu
nominiranima je zamjetna
dominacija medijskih, odnosno
stranica s novostima, naspram
oglasnika, kako broj¢ano, tako i u
kvaliteti izvedbe. Stoga se moze
reci da je kod velike ve¢ine
nominiranih stranica prisutan
visok standard $to se ti¢e dizajna
stranica te pracenja trendova i
koristenja modernih i naprednih
rjedenja za prezentaciju sadrzaja.
No, i kod onih stranica koje u tom
smislu mozda malo zaostaju,
prisutna je poprili¢na doza
kreativnosti u oblikovanju sadrZaja
i njegovoj prezentaciji te
prilagodavanju potrebama i
interesima ciljane publike, te je
ukupan dojam pozitivan.

Kristijan Frkovi¢ - Frx
predsjednik Zirija

www.blitz-cinestar.hr hlapic.net
Brija Dot Com - Muzika.hr Colonia Tony Cetinski Cold Snap Boris Pavlin Cinestar multipleks Hlapic.net Femina.hr
Magazin elektronicke www.muzika.hr ~ www.colonia.hr ~ www.tony- www.cold-snap.  www.borispavlin.com kina hlapic.net www.femina.hr
glazbe Svida nam se kako je  Mozda Colonia nije po cetinski.com com Krajnje jednostavan i www.blitz-cinestar.  Od svih ponudenih  Stranica krcata

www.brija.com

Informativna, azurirana,

lijepo dizajnirana, Brija
je nezaobilazna strani-
ca prije izlaska.

muzika.hr redizajnira-
na ove godine.
Najposjeceniji domaci
glazbeni website
novim je izgledom
zacementirao svoju
poziciju.

nasem glazbenom
ukusu, no niti
moZemo niti Zelimo
zanijekati da imaju
jako dobar site.

Na svim svjetskim
jezicima, te na
grékom, ruskom i tali-
janskom - Tony
Cetinski za svakoga
na svom jeziku.

Lijepo su pogodili funkcionalan site mladog hr

Cold Snapovci. Jako i talentiranog dizajnera  Lagali bismo kad bi rekli
cool site za bend koji  Borisa Pavlina. Puno da je site nesto narocito
potinje graditi karijeru slika, malo slova. lijep, ali da potpuno

vani. Respekt. sluzi svrsi - to dal!

zabavnih siteova
Hlapi¢ev nam je bio
najbolji. Saren, zaba-
van, prepun sadrzaja
za najmlade i za
roditelje

informacijama, a
pregledna, odli¢no
dizajnirana, user
friendly... Sve kako
treba.
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BLOGOVI

kil

i

blog hrvojemihajlic.com

VelikaBritanija.net
www.velikabritanija.net

log koji se bavi svime $to ima veze s Velikom Britanijom. Redovito je
azuriran, solidno tehnicki izveden. Implementirane su brojne web
2.0 funkcije kao $to je tagging, RSS, moguénost komentiranja objavljenih
¢lanaka. Sadrzaje je moguce pratiti i putem Facebooka i Twittera.

Odli¢na pomo¢ za planiranje putovanja.
www.kljuc13.com

Coolinarika Trazilo

Dadilje.net - spajali-
ca roditelja i dadilja
www.dadilje.net
Sjajna ideja za com-
munity.Vrlo jasno
definirana publika,
dosta sadrZaja. Web
stranica koja ¢e vam
rijesiti problem.

www.coolinarika.com
Skolski primjer kakav
uspjesan community
servis treba biti. Web
je tehnicki i dizajner-
ski dobro odraden,
ima puno sadrzaja, a
zajednica je velika i

aktivna.

Naj éh 10 stranica u kate

trazilo.com

Foto blog vrlo sli¢an
jako popularnim
tumblr blogovima.
Redovno azuriran,
sjajan i atraktivan
odabir fotografija

Creative Mess
blog.hrvojemihajlic.com
Vrlo zanimljiv i lako
dostupan sadrzaj,
¢esti postovi i zanim-
ljivi komentari ¢ine
dobar blog. | upravo
zato $to ovaj blog ima
sve te elemente treba
ga istaknuti. | svakod-
nevno posjecivati.

PROMOCIJA _

Facebook kampanja Karlova oklada

Mmtcm un;c

. ———

www.coolinarika.com

= S— !

manjgura.hr

BeepHome
www.beephome.com
Dobar web, i dobro
izabrana nisa ¢ine
ovaj servis zanim-
ljivim. Stranica je
solidno napravljena,
dizajn je prosje¢an,
uporabljivost je dobra.
Zapravo je sve na
svom mjestu.

goriji

apps.facebook.com/garnierextremeliga  twitter.com/#!/avalonhr

www.walltattoo.hr

trazilo.com

[ ———
et
- T

tehnofobija.com

Blogologija by Tomislav Klju¢ 13 - najbolji

Buzz Buza
www.tomislavbuza.com
Jedan od rijetkih

izvrsnih techno-blogova.

Sve $to Zelite znati o
blogiranju mozete
saznati od Tomislava.

www.facebook.com/pages/Lush-Croatia

domaci video podcast
www.kljuc13.com
Naslov samog bloga
dobro opisuje stranicu;
najbolji domaci video
podcast. Pravo web
utociste za svakog
"sam svoj majstora”.

Wwww.0zujsko.com

pridruzite-se-borbi.michelin.com.hr

Blogovi i community servisi su
dobrim dijelom zamijenjeni
Facebookom i Twitterom pa je guzva
u kategoriji ne$to manja nego do
sada. Kreatori blogova i community
servisa morali bi odluciti koja je
njihova ciljana publika i u tome bi
morali biti vrlo precizni osobito stoga
$to se natjeCu s daleko vecima i
jatima. Veliku paznju treba uloZiti u
tri temeljna parametra koja ¢ine
kvalitetnu web stranicu i koja su
osnov naseg ocjenjivanja; atraktivan,
originalan i redovito osvjeZavani
sadrzaj; kvalitetna tehnicka izvedba
web stranice, uredan, ucinkovit i
jedinstven vizualni izgled stranice.
Promotrite te tri kategorije i
prijavijene kandidate i biti ¢e jasno
koliko puno prijavijenih pada na
samom pocetku.

Marko Rakar,

predsjednik Zirija

Manjgura.hr Public  Tehnofobija
Relations tehnofobija.com
manjgura.hr Jog jedan tehno
Mjesto za svakoga blog, o svemu i

koga zanimaju odno-
si s javnoscu uz
dobru interakciju s
Facebookom.

svaCemu, osobito
onome $to ima
puno tipki.

U kategoriji web promocija
konkurencija je ove godine bila
odli¢na. Mnoge su kampanje
odli¢no iskoristile interaktivne
moguc¢nosti interneta. 10
odabranih predstavlja samo vrh
cijelog niza vrlo originalnih ideja
poznatih brandova. Ono $to nas
posebno veseli je stvaranje
potpuno novih trzidnih marki iza
Cega stoje potpuno nove male
kreativne agencije i pojedinci koji
su svojom lucidno3¢u udahnuli
novu svjezinu u prostor weba koji
se u Hrvatskoj tek razvija. Oni
dokazuju da novac ponekad nije
jedini uvjet za dobru web

- kampanju.

www.facebook.com/home.php?#!/karlovaoklada

Osim Sto je Karlova oklada bila prisutna kroz sve medije, snazno je
odjeknula i na Facebooku i Twitteru i tako pokazala kako nije rije¢

samo o brandu kaji Zeli da ga se Cuje, ve¢ i brandu koji zna slusati. Jer = == ﬁ ! Tomislay Kotnik
komunikacija i interakcija s korisnikom danas je zakon kada se koristi " == = l. V, .. ..l '
Internet. Najveca vrijednost jest $to je pokazala kako ukomponirati =08 S S — predsjednik Zirija

drustvene mreZe u moderne marketinske kampanje. - -

GarnierExtremeLiga
apps.facebook.com/
garnierextremeliga
Po prvi puta u regiji -
napravljena je
Facebook igra
vodenja nogometne
momcadi, na zabavan
nacin povezana sa
dezodoransom.
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Avalon
twitter.com/#!/
avalonhr

Kampanja koja je u
danu stvorila
nevjericy, ali i buzz -
web hosting paketi
besplatno? Rezultat

- podijeljen hosting
vrijedan 99.000 kuna.

OZujsko
www.ozujsko.com
Uspjedno ostvarenje
zabave, druzenja i
promocije fanova
OZujskog koji su u
prvom planu ove
marketinske kam-
panje.

www.bonbon.com.hr

Wall Tattoo
www.walltattoo.hr
Kreativnoj stranici u
prilog je i8la i vrlo
kreativna ponuda
naljepnica za zid s
intuitivnim interak-
tivnim servisima. A
naljepnice se mogu
odmah i naruciti.

www.facebook.com/KupiMe.hr

Lush Croatia
www.facebook.com/
pages/Lush-Croatia
Kampanja koja potice
najkreativnije korisni-
ke Facebooka da
izraze svoje Zelje - a
narugitelj moze
upoznati kupce i
saznati to jos Zele.

PridruZite se borbi
pridruzite-se-borbi.
michelin.com.hr
Interaktivna, informativ-
na, inovativna, i... Nista
vise na "i", ali primjer
zabavne i drustvena
kampanje ukomponirane
u efektnu flash-igricu.

flickr.com/photos/bruketazinic

BonBon
www.bonbon.com.hr
Bogata kampanja
pravilno je primijenila
sve oblike web promo-
cije (banner, Facebook,
Twitter, Google,
YouTube) i uvela ino-
vaciju u obliku primjene
Google AdMob oglasa.

KupiMe.hr
www.facebook.
com/KupiMe.hr
Web trgovina za
grupnu kupovinu
fokusirala je svoju
kampanju na offline
medije, ali i one
drustvene, i tako pri-
vukla paZnju kupaca.

kapmanja
flickr.com/photos/
bruketazinic
Odli¢na integracija
QR kodova.
Ambalaza komu-
nicira s potro$atem
i usmjerava ga na
web servis povezan
s Facebookom.



Hoteli Baska
www.hotelibaska.hr

tranica hotela Baska odabrano je kao najbolja jer je sadrzajno

bogata i informativna. Dizajn je jednostavan i funkcionalan.
Privlatnosti takoder doprinose i velike ambijentalne fotografije koje
se prikazuju na svakoj stranici. Navigacija kroz mrezno mjesto je,
zahvaljuju¢i stati¢nim izbornicima smjeStenim na vrhu stranice,
jednostavna i intuitivna. Stranica je bogata multimedijalnim
sadrzajima (slike, broSure, video), a dostupna je na 6 jezika.

wwwbravohr

www.mycroaﬂanexperlence.com Www.0aza-mira.hr
www.velikabritanija.net Palace Hotel Zagreb Hotel Kaj Marija Nacionalni park Krka Spa & Golf Resort Trip.hr - vodi¢ My Croatian
Sadrzajno bogata, dizajn - www.palace.hr Bistrica www.npkrka.hr Sveti Martin putovanja Experience
je Cist, jednostavan i Dobar dizajn, izrazito  www.hotelkaj.hr Odli¢an dizajn, www.toplicesvetima- www.trip.hr www.mycroatianex-

funkcionalan, navigacija
je, zahvaljujuci lijepo
izvedenim padaju¢im
izbornicima vrlo logi¢na
i intuitivna, a stranica se
i brzo ucitava.

sadrZajna stranica,
mogucnost on-line
rezervacija, newslet-
ter, dostupna na
hrvatskom i
engleskom.

Privlacan dizajn,
pomalo netipi¢an za
hotele. Sadrzajna i
pregledna stranica,
mogu¢nost on-line
rezervacija, newslet-

izuzetno pregledna i
sadrzajna stranica,
moguc¢nost on-line
komentara, dostupna
na hrvatskom i
engleskom.

rtin.hr

Dobar dizajn, web 2.0
funkcionalnosti,
kvalitetni multimedi-
jalni sadrzaji,
moguc¢nost on-line

Stranica sadrzi nap-
redne mogucnosti web
2.0. Informacije su
strukturirane na
pregledan i jasan
nacin bez suvisnih

ter, dostupna na 4
jezika.

rezervacija, dostupna
na 6 jezika.

detalja.

ca u
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perience.com

Dizajn stranice je ino-
vativan i drugaiji.
Sadrzi sve aktualne
napredne moguc¢nosti
web 2.0. s posebnim
naglaskom na dijeljenje
sadrZaja.
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Vecina pregledanih stranica jo$
uvijek ima funkciju elektroni¢kih
verzija tiskanih promotivnih
materijala odnosno jos uvijek se u
potpunosti ne koriste sve
mogucnosti i potencijali
e-marketinga. Stranicama
nedostaje interaktivnih funkcija,
multimedijalnih sadrzaja i
korisnicki generiranih sadrzaja
(UGC) koje imaju mogucnost
sadrzajnog obogacivanja stranica,
povecavanja lojalnosti posjetitelja
te mogu osigurati duze
zadrZavanje posjetitelja na
stranicama. Veci broj pregledanih
stranica karakteriziraju i brojni
tehnicki nedostaci kao $to su
nefunkcionalan dizajn,
nekompatibilnost s W3C
standardima, sporo ucitavanje i
prekomjerna upotreba flasha.

Damir Kresig,
predsjednik Zirija

Kamp Oaza mira
Www.0aza-mira.hr
Vrlo dobro organiziran
izbornik s informacija-
ma o svojoj lokaciji,
ponudi i cijenama.
Stanica je prisutna i
na Facebooku, a
moguce je predbiljeziti

Bravo putovanja
www.bravo.hr

Jednostavna i pregledna,
zanimljiva i s mnostvom
sadrzaja. Nudi mogu¢nost
interaktivnog pretrazivanja
prema visestrukim para-
metrima, te mogu¢nost
predbiljezbe na RSS

se i na njihov news-
letter.

feedove i njihov newsletter.

Tesko je odabrati prave rijeci kada
danima pregledavate mnostvo, ali

Crochef - kuharski video portal
www.crochef.com

1 [t je to! Dobar tek!” Almo Catlak kojeg je ta re¢enica proslavila, jedan

je od osam profesionalaca ¢iji se kratki video recepti nalaze na prvom
hrvatskom kulinarskom video portalu. Osim $to ¢e vam stvoriti zazubice
i natjerati vas na eksperimente u kuhinji, portal zasluzuje svaku pohvalu
bilo da je rije¢ o aktualnosti, dizajnu, funkcionalnosti... Odli¢no skuhan
projekt. | to je to!

tk042.hr www.rekreacija.hr
Ordinacija.hr - tvoje Volimsir.com - Sve o Bakina kuharica
zdravlje, svaki dan  siru u Hrvatskoj i www.bakinakuharica.
www.ordinacija.hr  Sire com

lako je medu www.volimsir.com  Bakina kuharica mnogi-
mladim" web portali- - Ak ste mislili da se 0 ma ¢e prizvati u

ma, Ordinacija je U -y nema puno toga  sjecanje mirise jela uz
kratkom vremenu . . ) )

postala jedan od za re€j, ove Ce vas koja su odrasli.
najcitiranijin izvora  Stranice brzo razu-

aktualnih informacija vieritil
o0 zdravlju.

Zdrava krava Portal za dijabeticare

www.zdravakrava.hr www.dijabetes.hr

Aktualan, kreativan, ~ Opsezan i pregledan

vedar, interaktivan i virtualni savjetnik koji

koristan vodi¢ kroz na razumljiv na¢in

zdravlje pruza informacije o
dijabetesu.

Cybermed.hr
www.cybermed.hr
Pravi medicinski por-
tal na kojem ¢e i paci-
jenti i zdravstveni
djelatnici pronaci
nesto za sebe.

www.zagreb-meeting.com

Triatlon klub

042 Varazdin
tk042.hr

lako je rije¢ o klupskim
stranicama, nudi se
Sirok spektar infor-
macija o triatlonu, i za
rekreativce i profe-
sionalce.

ne i bogatstvo raznih sadrzaja.
Rado bismo napokon napisali
komentar koristeci epitete, ali
nikako docekati da nas nesto
ugodno iznenadi. | dalje surfamo
virtualnim prostorom u kojem
stabilne pozicije drze iskusni
igraci, a tek tu i tamo iskrsne
kreativac koji ponudi potencijalnu,
ali jo$ uvijek manjkavu stranicu
koja se ne moze uvrstiti medu
najbolje. Dakle, status quo -
nimalo bolje od prosle godine,
mozda ¢ak i malo gore. Ipak, uzet
¢emo u obzir financijsku krizu kao
moguce opravdanje, jer je doista
tesko financirati web stranice ako
ne mozete platiti ¢ak ni reZije...

Selma Mijatovic,
predsjednica Zirija

Rekreacija
www.rekreacija.hr
Razmisljate li o
rekreativnom bavljen-
ju sportom, a ne
znate gdje i kako, ove
stranice ¢e vam
posluZiti kao putokaz.

Zagreb Meeting
www.zagreb-meeting.com
Pregledan i informati-
van virtualni kutak za
sve ljubitelje popular-
nog "Hanzeka".
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) rrcom.mu

IT.com.mk (Makedonija)

it.com.mk

T.com.mk je najutjecajniji makedonski medij koji pokriva nove teh-
nologije i zastupa interese njihovih korisnika i potrosata uopce,
koriste¢i klasi¢ne tehnike istrazivackog novinarstva u kombinaciji s
mobilizacijom zajednice okupljene pomocu foruma i drustvenih medija.

Klikni Bezbedno
(Srbija)
www_kliknibezbed-
no.rs

Inicijativa za
pobolj$anje sigurnosti
na internetu namijen-
jena djeci i roditelji-
ma.

Kosovo 2.0 (Kosovo) Plakatt

kosovotwopointzero.

(Srbija)

http://plakatt.com

com Plakatt omogucuje
Multimedijalni portal s inovativno
originalnim oglasavanje najava

sadrzajima na
albanskom, srpskom i
engleskom.

za dogadaje.

arheo.com.mk

www.skijanje.ba

Arheoloski dnevnik
vol 2.1/2
(Makedonija)
arheo.com.mk
Blog koji prezentira
struéne analize iz
arheologije s ciljiem
poticanja drustvenih
promjena.

W

mtv.rs

Okno (Makedonija)
www.okno.mk
Portal Okno prati i
komentira prozimanje
kulture i politike u
zemlji i svijetu.

L B
2o L |
.,

kosovotwopointzero.com

T e
070
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www.pretpriemac.com

www kristinaoberzan.com

Pretpriemac
(Makedonija)
www.pretpriemac.com
lzvor znanja za
poduzetnike - akadem-
ska teorija + prakti¢ni
savjeti.

Skijanje.ba (Bosna i
Hercegovina)
www.skijanje.ba
Portal o skijanju u BiH,
nudi i obrazovne
sadrZaje iz ovog
podrucja.

Mobil.hr
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jedinstvenih posjetitelja mjesecno

(Google Analitycs, studeni 2010

b
“ Svaki mjesec 1.000.000
zahtjeva za detaljnim informacijama

o mobitelima

MTV (Srbija)

stanice, primjer
dobre lokalizacije.

U kategoriji Top10 exU se u VIDI-
jevom izboru za prvi put uvodi
mogu¢nost za izbor sajtova iz
regije, izvan Hrvatske. Time se
omogucuje usporedivanje stupnja
razvoja komunikacije preko
interneta i pobolj$ava
upoznavanje izmedu suvremenih
situacija. Ve¢ina prijavijenih
stranica odraZava i neke od
aktualnih tema u sredinama
kojima se obracaju. Ove se godine
prijavila 51 stranica iz svih
zemalja bivie Jugoslavije i 10
izabranih predstavljaju samo vrh
ledenog brijega, za koji se Ziri
nada da ¢e rasti i kvantitativno i
kvalitativno.

Filip Stojanovski,

predsjednik Zirija

Kristina OberZan

mtv.rs (Slovenija)
Web stranica www.kristinao-
medunarodne TV berzan.com

Multimedijalne
stranice slovenske
jazz pjevacice
Kristine Oberzan.

:1 .000 mobitela

samo na jednom mjestu

- Usporedite ih

“ Video recenzije

-':.. ’
Cafe-forum

Witina,

M

obil.hr

wwrw mobil hr
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e-novation
award

Sve dodatne informacije vezane uz
VIDI e-novation natjecaj, informacije
o partnerima i mogu¢nostima prijave za
godinu 2010. moZete pronaci na adresi:

www.e-novation.info

www.vidi.hr/top100

Sve dodatne informacije vezane uz

VIDI Web Top 100 natjecaj, opise svih
pobjednickih stranica kao i popis vise od
tisuéu nominiranih stranica mozete
prona¢i na adresi:

www.vidi.hr/top100

Organizator:

VID

THE COWMPUTER PUBLISHING COMPANY

Glavni organizacijski partner:

Hrvatski
Telekom

Partneri/Suosnivati:
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Kao $to ste mogli i pretpostaviti, VIDI Awards ¢e se odrzati i
sljede¢e godine. Kako bismo ga dogodine u¢inili jo$ boljim,
Zelimo ¢uti Vase misljenje. Oduvijek smo bili spremni poslusati
kritiku i prihvatiti dobar savjet - svima koji su osjetili potrebu,
koje je nesto zasmetalo ili potaknulo na reakciju, te su nam se
obratili. No, ove vas godine Zelimo direktno pozvati da sve
svoje primjedbe i prijedloge uputite ve¢ sada jer sada radimo
ve¢ na novim propozicijama.

Predlazete drugatiji odabir kategorija? Smatrate da su bismo
neke trebali izbaciti i nadomjestiti suvremenijima? Imate
sugestije kako Zirije uciniti jo$ boljima? Smatrate da postoje
stvari kojima se predaje previse paznje dok su druge
nepravedno zanemarene?

Rado ¢emo usvojiti konstruktivne prijedloge! NaZalost, velik
broj ljudi u Hrvatskoj kritizira sve, no rijetki su oni koji se ne
stide izravno izreci svoje misljenje i dati dobronamjerni savjet
kako stvari pobolj$ati, za zajedni¢ki napredak i boljitak.
Apeliramo upravo na Vas - nemojte biti sramezljivi. Budite
iskreni i javite nam se putem e-maila webtop100@v.vidi.hr sa
svojim idejama.

Veselimo se Vasim mailovima!
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www.pwc.com/hr

Mi smo
predvodnici

pwec

U hrvatskom PwC-u imamo tim struénjaka koji nude usluge revizije, racunovodstvenog
stavietovania, porezne i usluge poslovnog savjetovanija, specijalizirane prema grani industrije.
Razumijemo domacu i medunarodnu poslovnu klimu, ukljutujudi poznavanje poreza i
regulative §to nam omogucuje da dodemo do pravih rjesenja. Fokusirani smo na kljuéna
poslovna pitanja pruzajud vam inovativna strateska rjeSenja, postavljajudi vasu organizaciju
na sam vrh, Da biste doznali viSe o nasim uslugama, posjetite www.pwc.com/hr.
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! I 1! Flex Team tarifni paketi

-50% na mjesetnu naknadu godinu dana

\2” Najam informaticke opreme

o . i
-509% na miesecni najam i odrzavanje kroz godinu dana Sony Ericsson

Sva informati¢ka oprema uz kompletnu servisnu podréku X10 MiniPro - SRR
S besplatnom navigacijom Cedar
. Zanositelja u FT 500 Za Elanove tima
— Lenovo
ThinkPad R500 98 kn 98 kn
147 kn/m,;.

Cijelu prvu godinu

i Mobile Internet
[ ] i I -90% na mjeseénu naknadu godinu dana

Office Fax i Office e-Mail

‘5001"0 na mjesecnu naknadu godinu dana
Jednostavno | uéinkovito upravljanje poslovnom komunikacijom

— +USBstickza 1 kn
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! . n (SRl =} o
E;sckBerry Instant e-Mail " MAXads| :
- 0 na mjesetnu naknadu godinu d - issegnum i
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50% popusta na poslovne usluge!

Tvrtke koje sada pametno biraju, cijele 2011. godine profitiraju.
08009100 www.tht.hr
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